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Hainele tale vechi s-au pregatit pentru o viata noua
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Comunicat tip General in Social

Utopium a lansat luni, 10 decembrie, campania 'Hainele tale vechi s-au pregatit
pentru o viata noua'. Campania pentru fundatia Umanitas, sustinuta de Proges,
isi propune sa adune din donatii haine vechi pentru casele de copii.

Daca scopul primordial al advertisingului este sa schimbe modul de actiune al
individului, cum functioneaza advertisingului social? Care e selling point-ul atunci
cand nu ai nimic de castigat dintr-o actiune (voluntariat, donatie etc.)? Parerea
generala e ca individul se simte mai bine, mai Implinit, mai 'bun' dupa ce participa la
o actiune sociala si, daca e sa ne luam dupa Maslow, asta e varful ierarhiei nevoilor.
Dar ce faci daca abordarea asta, desi relevanta, nu se mai diferentiaza in nici un fel
de celelalte zeci de campanii sociale care incearca intr-un fel sau altul sa-ti
influenteze consumatorul? Adica ce e mai important intr-o campanie sociala?
Relevanta sau diferentierea? Ce a realizat Utopium pentru fundatia Umanitas se
diferentiaza clar de 'stilul' social si propune urmatoarea ipoteza. Un individ care nu
are un nivel suficient de cultura si/sau inteligenta nu va vedea sau simti nevoia de
autoactualizare de care e nevoie pentru a face o donatie. Si atunci ne adresam
exclusiv unui target cu inteligenta peste medie. Si unde exista inteligenta, umorul e
binevenit, pentru ca acest consumator are o oarecare reticenta la advertisingul
conventional si poate si la stilul deja consacrat al unei campanii sociale. Conceptul
campaniei iti propune sa-ti ajuti hainele vechi, plictisite de dulapul din care nu au iesit
de o vreme, sa dobandeasca o noua viata. Campania destinata presei scrise a fost
preluata de blogosfera (peste 30 de bloguri), aducand peste 3000 de accesari ale
blogului Umanitas (http://Jumanitas.wordpress.com) in doar cateva zile. Interesul
oradenilor a depasit asteptarile Utopium, donatiile din prima zi umpland mai mult de
jumatate din spatiul destinat hainelor. Prezenta la lansarea oficiala de la sediul
Utopium a fost semnificativa, oamenii bucurandu-se de butoaiele cu carbuni incinsi
din curtea agentiei, de vinul fiert si de colinde.
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