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Publicitatea online poate rezolva o varietate de sarcini si poate servi unor 
scopuri diferite. Cu ajutorul instrumentelor de publicitate ale retelei, poti 
promova produse, servicii offline sau evenimente intregi, la scara nationala, 
cum ar fi mitingurile si demonstratiile. Poti vinde produse online mult mai usor 
daca brandul magazinului tau va fi cunoscut. Aceste sarcini pot fi implementate 
cu diferite instrumente sau cu un set de instrumente.

Publicitate online  
Publicitatea online este diversa in formatul sau si in natura impactului asupra 
publicului. La plasarea publicitatii pe Internet, agentul de publicitate are intotdeauna o 
gama larga de instrumente si ia o decizie bazata pe caracteristicile produsului sau 
serviciului promovat, pe bugetul disponibil si, bineinteles, pe preferintele personale.
Internetul este bun, pentru ca se potriveste cu orice afacere de orice fel. Poate fi o 
banca cu un capital de miliarde de dolari sau un antreprenor, care intentioneaza sa 
promoveze o noua retea de servicii de curatenie, spre exemplu.
Cine are nevoie de promovarea online?
Raspunsul este evident. Toti cei care vor sa-si promoveze afacerea. Plasarea 
publicitatii pe Internet este cea mai eficienta si mai ieftina modalitate de promovare, 



care exista in prezent.
Persoanele fizice reusesc sa-si faca publicitate gratuita. Acest lucru nu este 
surprinzator, insa de regula, interfata pentru astfel de resurse, nu este niciodata 
foarte prietenoasa, deoarece buletinul informativ al subiectului nu este intotdeauna 
relevant.
Retelele sociale sunt un alt instrument popular si gratuit de promovare. Aceste 
resurse sunt utilizate pe scara larga nu numai pentru comunicarea personala, ci si 
pentru nevoile comerciale sau comunicate de presa. Adesea, unul se impleteste cu 
altul. Plasarea publicitatii pe Internet pe site-urile de socializare pot fi platite sau 
gratuite.
Promovarea Comunicatului de presa
Acesta este unul dintre tipurile de texte PR care sunt scrise pe orice ghid de informare 
relevant pentru companie. Sarcina principala este de a informa mass-media si de a 
obtine publicarea gratuita in ziare, reviste, publicatii electronice si asa mai departe. 
Pentru acest tip de promovare, trebuie sa descarci un comunicat de presa pe site-urile 
de lansare. Aici nu se accepta lucruri fara relevanta, asa ca daca vrei sa promovezi, 
atunci textul trebuie sa fie calitativ.
Ce este branding-ul si de ce are nevoie de promovare online?
Branding-ul pe Internet are o serie de caracteristici specifice. Cu ajutorul 
instrumentelor de marketing de pe Internet, trebuie sa creezi un sentiment de 
incredere si sa cresteti loialitatea clientilor. Este intotdeauna o strategie individuala de 
a transfera o marca existenta in mediul online, care poate dura intre 4 si 6 luni.
Posibilitatile de pe Web sunt fascinante. Serviciile noi apar unul dupa altul si sunt la 
moda, apoi la varful blogurilor de popularitate si dupa un timp, toata lumea se 
gandeste dintr-o data la lansarea unui videoclip viral interesant. Si, mai tarziu, apar in 
retelele sociale, iar acest proces este fara sfarsit.
Promovarea pe piata de marfuri necesita dezvoltarea conceptului sau specificului. 
Fiecare varianta a unui concept posibil, rezolva diferite probleme. Sarcinile de 
promovare ale pietei pot fi:
->Lansarea unei noi marci
->Promovarea brandului existent
->Suport pentru brand in mediul online.
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