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Strategie, sinceritate, indrazneala, informatie in afacerile
cu inchirieri auto Bucuresti

BUCURESTI - 25 ianuarie 2018 ora 09:17
Comunicat tip General in Turism

Despre firmele de inchirieri auto, din Bucuresti sau din alte orase ale tarii, cred
ca sunt foarte putini oameni care pot spune ca nu stiu cu ce se ocupa. Dintre
cei multi, care stiu ca inchirierea de masini e una dintre solutiile la care pot
apela persoanele obligate sa locuiasca pentru o vreme intr-o localitate, alta
decat cea de resedinta, bineinteles, parerile sunt impartite. Exista anumite
prejudecati si prea putina experienta personala in domeniu, de aceea
informatiile legate de acest fel de afacere sunt intodeauna binevenite.
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Rent a Car
Despre firmele de inchirieri auto, din Bucuresti sau din alte orase ale tarii, cred ca
sunt foarte putini oameni care pot spune ca nu stiu cu ce se ocupa. Dintre cei multi,
care stiu ca inchirierea de masini e una dintre solutiile la care pot apela persoanele
obligate sa locuiasca pentru o vreme intr-o localitate, alta decat cea de resedinta,
bineinteles, parerile sunt impartite. Exista anumite prejudecati si prea putina
experienta personala in domeniu, de aceea informatiile legate de acest fel de afacere
sunt intodeauna binevenite.

Strategii ale firmelor rent a car



Dupa un anume timp de functionare, orice firma isi poate vedea punctele slabe si
poate actiona pentru a elimina cauzele acestor slabiciuni. La fel, isi poate regla din
mers strategia de a lucra cu clientii, astfe incat acestia sa apeleze la aceeasi firma
pentru a-si rezolva problemele.

Chiar daca sunt destul de multe firme de inchirieri auto Bucuresti in jur de 300, asta
fiind si un argument clar ca afacerea functioneaza, merita sa cauti, sa intelegi, sa
cunosti cat mai multe lucruri legate de rent-a-car-ul bucurestean.

Una dintre firmele cu vechime, firma Kamo Auto Expert, pe pagina de garda a site-ului
personal, referitor la strategia pe care a ales sa o urmeze pentru dezvoltarea afacerii,
declara ca este adepta celebrului model win-win. Asta ar trebui sa demonteze o lista
mare de prejudecati. Evident, exista firme ale caror proprietari sau angajati, incearca
sa castige ceva in plus si pe cai mai putin corecte. De exemplu, exista firme care
practica taxe ascunse. Foarte pe scurt, clientii care apeleaza la serviciile acestora, vor
fi neplacut surprinsi la un moment dat, fiindca pretul pe care vor trebui sa-l plateasca
pentru inchiriere e ceva mai mare decat cel pentru care au semnat contractul... Sunt
apoi firmele care isi supra-estimeaza calitatea serviciilor si care au preturi mai mari
decat celelalte firme, desi furnizeaza aceleasi servicii.

O firma care a ales insa drept strategie acest , win-win” n-ar trebui sa fie banuita de
asa ceva. Fiindca win-win inseamna in primul rand respect, apoi empatie, termen prea
putin folosit in afaceri, de fapt, dupa o analiza serioasa a termenului si tehnicilor,
reflecta o realitate logica: clientul nu inseamna concurenta, asta inseamna ca nu firma
nu pierde nimic prin sinceritate si oferta generoasa. Dimpotriva, a castigat un client
fidel. Foarte posibil ca aceasta strategie sa necesite un timp ceva mai indelungat
pentru a da roade, Insa tot ce e solid construit are o durata de existenta mai mare,
inclusiv n afaceri.

lar referitor la sinceritate, site-ul firmei e astfel intocmit incat cel care cauta informatii
va gasi doar informatii reale, pornind de la locurile de unde poate fi ridicata masina si
pana la clauzele contractuale, prezentate fara sa lase loc de interpretari, fara trimiteri
spre citate scrise cu litere mici in subsolul paginii.

Concluzie
Cineva, indiferent cine, care vrea sa inchirieze o masina in Bucuresti, nu are nevoie de

abilitati speciale sau de foarte multi bani. Afacerea e gandita pentru oameni normali,
cetateni ai Romaniei.



Despre Kamo Auto Expert

O firma care a ales insa drept strategie acest , win-win” n-ar trebui sa fie banuita de
asa ceva. Fiindca win-win inseamna in primul rand respect, apoi empatie, termen prea
putin folosit in afaceri, de fapt, dupa o analiza serioasa a termenului si tehnicilor,
reflecta o realitate logica: clientul nu Tnseamna concurenta, asta inseamna ca nu firma
nu pierde nimic prin sinceritate si oferta generoasa. Dimpotriva, a castigat un client
fidel. Foarte posibil ca aceasta strategie sa necesite un timp ceva mai indelungat

pentru a da roade, Insa tot ce e solid construit are o durata de existenta mai mare,
inclusiv in afaceri.
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