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Top 50 cele mai puternice branduri romanesti in 2020
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Arctic este campionul celor mai puternice branduri romanesti in 2020, urmat de
Gerovital si Borsec, potrivit clasamentului prezentat de Biz pe baza studiului
realizat de Unlock Market Research.
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Top 10 cele mai puternice branduri romanesti

¢ Aflatla a 11-a editie, studiul denota coerenta, cu un
top 10 stabil, in care romanii vad in continuare marcile
romanesti ca fiind autentice, de calitate si pe care te poti
baza. Intr-un an special, asa cum este acesta, importanta
unui brand puternic a facut diferenta in fata
consumatorilor. Este nevoie de branduri romanesti de
exceptie, care conduc la o economie puternica si
solida.”,

Marta Usurelu, owner Revista Biz.
Clasamentul primelor 10 branduri romanesti include si eMag, Dacia, Aqua Carpatica,
Dero, Farmec, Dorna si Napolact.



Schimbarile pe care le-am trait in acest an au afectat si raportarea la marci, in special
la cele romanesti. Primele semne se vad chiar la nivel de importanta a diferitelor
categorii in vietile consumatorilor - produsele de igiena se plaseaza pe locul 1 in orice
cos de cumparaturi, comertul online devine tot mai cautat, si pare ca orice produs ,de
casa” capata o importanta pe care nu o avea pana acum.

Mai mult, de la cumparaturi spontane si cosuri de cumparaturi medii ca marime,
romanii s-au intors la planificare, la a merge la cumparaturi mai rar si a avea un cos
de cumparaturi mult mai responsabil.

Acest comportament de cumparare a aparut in perioada starii de urgenta, dar s-a
pastrat si mai apoi - cumparaturile si categoriile de impuls inregistrand si acum
scaderi.

Dar schimbarile nu sunt doar la nivel functional, ci si in atitudinea fata de branduri -
au fost foarte apreciate marcile care s-au implicat social, care au incercat sa ajute si
care au luat masuri de responsabilizare, cele care i-au facut pe oameni sa aiba
incredere in ei. Totodata, a existat o reintoarcere catre produsele locale si micii
producatori, in special in zona de alimentatie.

Mai multe detalii despre TOP 50 cele mai puternice branduri romanesti si clasamentul
integral gasiti aici www.revistabiz.ro/brandro-2020-top-50-cele-mai-puternice-branduri-
romanesti si in editia din septembrie a Revistei Biz.

Metodologie

Topul celor mai puternice 50 de branduri romanesti masoara "puterea" marcilor
romanesti din perspectiva investitiei de incredere si afectivitate care le este acordata
de catre consumatori, fara a lua in calcul indici financiari si comerciali.

Studiul are la baza 600 de interviuri online si este reprezentativ la nivel urban, la nivel
de regiune, grad de urbanizare, impartire pe sex si varsta a populatiei intre 18 si 55
de ani.

Studiul BrandRo masoara puterea marcilor romanesti din perspectiva investitiei de
incredere si afectivitate care le este acordata de catre consumatori fara a lua calcul
indici financiari si comerciali.

Performanta marcilor romanesti este masurata in baza a trei indicatori: importanta
marcii, gradul de utilizare si notorietatea ei. Importanta unei marci pentru consumator
a fost masurata cu ajutorul metodologiei MaxDiff (Maximum Differentiation Scaling) si
toate analizele au fost realizate la nivel de categorie, in total avand 10 categorii de
produse.

Respondentii au realizat alegeri intre calupuri de marci, respectiv au ales care este
cea mai importanta si cea mai putin importanta marca pentru ei. Acestia au facut
alegeri multiple intre combinatii unice de marci. In urma acestor alegeri a fost calculat
un indice de preferinta pentru fiecare marca care ulterior a fost analizat impreuna cu
indicele de importanta al fiecarei categorii in parte, obtinandu-se astfel topul final.



O marca este cu atat mai puternica din perspectiva romanismului cu cat reuseste sa-
si mentina pozitia in top, indiferent de fluctuatiile socio-economice specifice ultimilor
ani.

Partenerii evenimentului BrandRo, in cadrul caruia au fost prezentate rezultatele
studiului Biz & Unlock Market Research, au fost: Telekom, Arctic, Farmec.
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Despre Biz Agency

Businessul Biz Agency inglobeaza revista Biz, Biz Events - o divizie puternica de
organizare evenimente si conferinte, Biz Storymakers - servicii de content marketing
pentru clienti, Biz Market View - o divizie dedicata studiilor de piata si portalul online
revistabiz.ro.

Biz este brandul care reuneste o comunitate puternica de oameni de afaceri, atat
online, cat si offline.

Biz Market View: Divizia de market research s-a impus prin realizarea unor importante
studii si topuri in parteneriat cu agentii de research, pe cele mai importante domenii
de activitate din Romania: Top 50 companii performante, Anuarul directorilor de
marketing, Top 20 companii IT pentru care merita sa lucrezi, Topul agentiilor de PR
din Romania, Brand Ro sau BizTech.

Biz Events: Divizia organizeaza anual zeci de conferinte de business si evenimente
corporate sau gale, transmitand continut relevant in formate inovatoare si atractive
pentru publicurile tinta.

Revista Biz: Este o voce originala si profesionista a presei de business romanesti. O
revista deschizatoare de drumuri, cu proiecte editoriale care aduc valoare cititorilor si
comunitatilor de business.

Biz Storymakers: Divizia transforma mesajele corporate sau de marketing intr-o
poveste valoroasa din punct de vedere al formei si continutului, punand la dispozitia
brandurilor toate platformele de comunicare ale Biz Agency.

Despre Unlock Market Research

Unlock este o companie de consumer know-how si cercetare de piata cu capital 100%
romanesc, infiintata in 2008. Unlock este specializata in studii de strategie de brand si
marketing cultural, centrate pe descoperirea de insighturi despre oameni, categorii Si
branduri care sa contribuie la cresterea clientilor pentru care lucreaza. Calitatea
proiectelor companiei a dus la recunoasterea acesteia dincolo de Romania, Unlock
coordonand in prezent cercetari internationale, nu doar locale. Unlock este frecvent
numit ca partener strategic in numeroase cazuri de Effie, cei mai multi dintre clientii
sai fiind de altfel si premiati. La sfarsitul anului 2014 Unlock a trecut printr-un proces
de repozitionare si schimbare de logo, transformandu-se in agentie de consumer
know-how integrat (cercetare de piata, data mining, pozitionare de brand, insight
generation, consumer trends & innovation).
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Despre Biz Agency

Biz este brandul care reuneste o puternica comunitate de oameni de afaceri, atat
online, cat si offline. Redactia s-a impus prin realizarea unor importante studii si

topuri. In premierd absolutd pentru Romania, Brandient si Biz au castigat premiul Red
Dot Design Award, competitie internationala de design. Biz este un brand unic in mass-
media de afaceri din Romania. De 15 ani organizeaza puternice evenimente de afaceri
in 9 orase din tara si 8 capitale din lume, de pe 3 continente.

Biz BIZ AGENCY

http://www.revistabiz.ro



