
Financiarul 7Publicaþie economicã a Regiunii de Dezvoltare Nord-Est
Mai 2005
www.financiarul.ro
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ING Bank a intrat oficial pe piaþa
Iaºului, prin deschiderea sucursalei locale
ºi a douã ING Office-uri. ING este a 25-a
bancã prezentã la Iaºi, iar urbea moldavã
devine în acest mod al 10-lea oraº din
România în care companiile ºi persoanele
fizice pot beneficia de serviciile ING Bank. 

La deschiderea oficialã a sucursalei
ieºene, domnul Miºu Negriþoiu, director
general adjunct al ING Bank România, a
declarat cã instituþia pe care o reprezintã
doreºte în acest mod sã-ºi punã la dispoziþia
clientelei din aceastã parte a þãrii expe-
rienþa celor 10 ani de activitate pe piaþa
româneascã. 

Gama de produse ºi service oferite de
ING Bank include depozite, plãþi, schim-
buri valutare, acordarea de credite pe ter-
men mediu ºi lung, emisiuni de acþiuni ºi
obligaþiuni, consultanþã în achiziþii ºi fuziu-
ni ºi credite sindicalizate. Totodatã, ING
Bank oferã servicii de custodie, servicii
bancare prin Internet precum ºi produse
standardizate pentru finanþarea între-
prinderilor mici ºi mijlocii. Cel mai inovator
produs bancar pentru populaþie, lansat în
luna iulie a anului trecut, este SelfBank,
care oferã confort, economie de timp,
tehnologie modernã. Pînã acum, prin inter-
mediul acestui sistem au fost deschise

peste 60.000 de conturi.
ING Group, instituþie fi-

nanciarã internaþionalã de orig-
ine olandezã, este primul grup
de acest gen care a intrat pe
piaþa româneascã dupã Re-
voluþie, dezvoltîndu-ºi pînã în
acest moment o reþea de 53 de
unitãþi în 10 oraºe din România.
ING Group este prezent cu fil-
iale în 50 de state de pe toate
continentele ºi are peste
100.000 de angajaþi, dintre care
circa 800 în România. 

La începutul lunii mai, BNR, în
parteneriat cu un cotidian naþional, a
organizat „Ziua leului nou” la Iaºi, eveni-
ment sponsorizat de Banca Comercialã
Românã (bancã de stat, îºi permite!)
care a fãcut parte dintr-o aºa zisã cam-
panie de informare. 

Participarea a
aproximativ 25 de
persoane, cu tot cu
organizatori, vor-
beºte de la sine
despre „succesul”
acestei acþiuni.
Dacã mai luãm în
calcul ºi faptul cã
mass-media ie-
ºeanã a fost re-
prezentatã doar de
cîþiva jurnaliºti, putem trage concluzia
cã rezultatul acþiunii a fost aproape nul.
Probabil invers proporþional cu cheltu-
ielile!

Recent, site-ul www.ghiseulbancar.ro
a atras atenþia cã „BNR nu catadic-
seºte sã rãspundã la întrebãrile
oamenilor despre cum vor folosi
noii bani”, aducînd o dovadã în sprijin-
ul afirmaþiei cã “Banca Naþionalã a

României a pregãtit superficial ºi
neprofesionist campania de pro-
movare a introducerii leului nou
(denominarea monedei naþionale)”.

În perioada 5-10 mai, APC România
a realizat un sondaj cu tema

„Consumatorii ºi Leul Greu”, care a evi-
denþiat faptul cã peste 25% dintre inter-
vievaþi au avut probleme cu conversia
dintre leul greu ºi leul vechi, jumãtate
dintre aceºtia fiind tineri (18-30 ani). 

Denominarea „bate la uºã”.
Problemele ipotetice vor lãsa locul celor
reale începînd cu 1 iulie. Pînã atunci,
BNR continuã campania. Probabil cu
aceleaºi rezultate ca la Iaºi.

BNR + BCR = popularizare
„de doi bani” a leului greu

ING Bank „atacã”
piaþa Iaºului


