
„Civilizaþia începe odatã cu
ordinea, creºte odatã cu liber-
tatea ºi moare odatã cu haosul”

(Will Durant)

În firmele ºi instituþiile publice
din România au crescut foarte mult
preocupãrile pentru a asigura o
relaþie civilizatã cu clienþii, dar ºi
condiþii de muncã moderne.
Sistemele automate de pontaj ºi
control acces au devenit elemente
indispensabile de civilizaþie în insti-
tuþiile ºi firmele occidentale.
Acestea înseamnã un plus de profe-
sionalism, de respect faþã de locul
de muncã, dar ºi faþã de clienþi.

Compania „Electra” Iaºi oferã
soluþii fiabile ºi competitive pen-
tru asigurarea automatã a funcþi-
ilor de pontaj ºi control acces în
firme ºi instituþii publice.

Gama de produse de control
acces „Electra” destinatã firmelor
ºi instituþiilor cuprinde:

- interfonul de acces cu
cartelã cu 4 posturi interioare;

- dispozitivele de control
acces cu cartelã ºi/sau cod;

- automatul de pontaj cu
cartelã.

Aceastã gamã de produse
este disponibilã în reþeaua naþion-
alã de distribuþie „Electra”, com-
pania ieºeanã asigurînd mai multe
variante de instalare, în funcþie de
necesitãþile clienþilor:

- automatul de pontaj cu rol
de condicã virtualã, fãrã funcþie
de control acces;

- automatul de pontaj ºi con-
trol acces;

- interfonul de control acces
cu patru posturi interioare, asoci-
at cu automatul de pontaj;

- dispozitive de control acces
cu cartelã opticã ºi/sau cod.

O soluþie bine aleasã de con-
trol acces trebuie combinatã cu
completarea signalisticii interioare
a instituþiei, astfel încît vizitatorii
sã gãseascã cu uºurinþã biroul sau
ghiºeul cãutat. Aceasta aduce un
plus de previzibilitate, productivi-
tate ºi chiar curãþenie prin:

- respectarea programului de
lucru de cãtre angajaþi;

- respectarea programului de
lucru cu publicul.

Avantajele automatului de
pontaj „Electra”

¤ Pontaj automat, simplu ºi
rapid, pe bazã de cartelã opticã;

¤ Program cu interfaþã pri-
etenoasã, în limba românã, inclus
în preþul echipamentului;

¤ Rapoarte flexibile în format
.xls, pe perioade programabile de
la 24 de ore la un an;

¤ Funcþionarea pe bazã de
acumulator în cazul întreruperii
alimentãrii cu curent electric.

Garanþie
Principalul scop al firmei

„Electra” în realizarea produselor
de control acces a fost sã ofere
soluþii practice, adaptate pieþei
româneºti, atît în ceea ce priveºte
caracteristicile ºi fiabilitatea
echipamentului, cît ºi preþul insta-
laþiei.

Echipamentele „Electra”
beneficiazã de garanþia producã-
torului de 18 luni. Garanþia pen-
tru lucrãrile de montaj va fi asigu-
ratã de distribuitorii autorizaþi
„Electra” din întreaga þarã.

Societatea „Consuc” Suceava pregãteºte
lansarea pe piaþã a unor noi sortimente de
bãuturi rãcoritoare cu conþinut natural de
fructe. Numãrîndu-se printre firmele cu un
potenþial semnificativ din cadrul Regiunii de
Dezvoltare Nord-Est, „Consuc” Suceava s-a
constituit prin reorganizarea IPILF Suceava,
care, la rîndul ei, continuã tradiþia producerii
de conserve din legume ºi fructe începutã
încã din ani 1940 de „Fabrica de Marmeladã”
Suceava. Pînã în prezent, numele producã-
torului sucevean de sucuri era asociat cu
douã branduri zonale de bãuturi racoritoare:
„Brifcor” ºi „Galaxy”. Începînd cu aceastã
varã, socitatea a demarat un intens program
de investiþii ºi a achiziþionat o nouã linie de
îmbuteliere de la cunoscutul producãtor ger-
man „Krones”. Aceasta, pe lîngã renovarea
completã a spaþiului de producþie, va face
posibilã lansarea unor noi produse pe piaþã.

Într-o primã etapã, compania suceveanã
ºi-a programat relansarea sucului carbonatat
„Brifcor”, relansare privitã atît ca o schimbare
de imagine ºi design (o altã sticlã, o nouã
etichetã), cît ºi o schimbare prin conþinut:
sucul nu va conþine îndulcitori sintetici ºi va fi
îmbogãþit cu suc natural de fructe în proporþie
de 4-6%. În cadrul aceleiaºi categorii de pro-
duse (4-6% suc de fructe), „Consuc” Suceava
pregãteºte ºi lansarea unui suc plat (necar-
bonatat), care, prin calitatea sa ºi preþul com-
petitiv, se va dovedi un concurent demn de
luat în calcul pe piaþa bãuturilor rãcoritoare.

Nici segmentul „low cost” (economic)
nu va fi neglijat, aflîndu-se în curs de realizare
un brand de suc ieftin, produs însã cu
respectarea strictã a tuturor normelor
europene de siguranþã ºi igienã.

Pe segmentul premium, „Consuc”
Suceava are în vedere lansarea unui produs

necarbonatat cu 12-14% aport de suc de
fructe, îmbogãþit cu vitamine, minerale,
extract de aloe, etc. Acesta se va plia perfect
pe noul trend ascendent al bãuturilor rãcori-
toare wellness, care asigurã un procent ridi-
cat din necesarul zilnic de vitamine ºi min-
erale. Toate aceste noi sortimente de sucuri
vor fi realizate respectînd preferinþele con-
sumatorilor în ceea ce priveºte aromele. Nu
vor lipsi tipurile clasice, precum portocale,
tutti frutti, pink grapefruit, tonic, viºine, cola,
fructe de pãdure, la acestea adãugîndu-se ºi o
serie de combinaþii inedite.

„Consuc” Suceava va lansa noi game
de bãuturi rãcoritoare

„Consuc”
Suceava, Calea Unirii nr. 37
Tel.: 0230-517700, Fax: 0230-517945
www.gruporizont.ro
E-mail: office@gruporizont.ro, 
marketing@gruporizont.ro

Pontaj ºi control acces în firme
ºi instituþii publice - soluþii

complete de la „Electra” Iaºi

CORPO SAN
Servicii medicale

0232 - 27.26.25

MEDICINA MUNCII
Servicii complete la preþuri flexibile!

0722 - 376.370

PNEUMOLOGIE
Dr. Sorin NISTOR - medic primar

Consultaþii la domiciliu

Programãri: 0722 - 395.015
Iaºi, str. Lacului nr. 13, bl. 641, ap. 1, parter 
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Piaþa imobiliarã româneascã este acum
un sector de business puternic dezvoltat,
avînd o mare expansiune ºi în prezent o
dinamicã crescutã în care oportunitãþile imo-
biliare abundã. 

2007, anul cînd România va deveni
membru UE, marcheazã o nouã perioadã
care oferã incredibile oportunitãþi afacerilor
pe piaþa imobiliarã. 

În timp ce piaþa imobiliarã din Bucureºti
este „poll-position” în tranzacþii ºi investiþii
imobiliare în România, în urmãtoarea
perioadã investitorii se vor focaliza ºi spre
oportunitãþile oferite de locaþiile ofertate de
cele mai importante regiuni ºi oraºe ale þãrii.

Oraºul Iaºi este cea mai importantã lo-
calitate de la frontiera esticã a Europei, la 15
km de graniþa cu Republica Moldova, iar
Regiunea Nord-Est se aºteaptã la mai mulþi
investitori, atraºi de ofertele imobiliare de
pe piaþã, care asigurã perspectiva unor ben-
eficii mari pe termen scurt si mediu.

Statistic, în Iaºi, între 2004-2005, pe
piaþa imobiliarã a terenurilor industriale ºi
comerciale, preþurile s-au dublat ºi chiar 
s-au triplat în zone ca „Metro”, Bucium,
zona industrialã CUG Iaºi, Centrul Civic,
Pãcurari etc.

„«Scala Real Estate» SA Iaºi este
partenerul afacerii dumneavoastrã, compe-
tent ºi de încredere, pregãtit sã vã asiste ºi
sã vã ofere din experienþa sa imobiliarã în
dezvoltarea investiþiilor ºi a afacerilor, ser-
viciile noastre venind în sprijinul clienþilor
atît pe plan naþional, cît ºi pe plan inter-
naþional. 

Echipa noastrã este pregãtitã sã vã
prezinte cele mai valoroase oportunitãþi ºi
locaþii din domeniul industrial ºi comer-
cial, terenuri, clãdiri ºi totodatã vã asistã
pentru a realiza cele mai bune tranzacþii
imobiliare”, a declarat doamna Nicoleta
Atodiresei, director general „Scala Real
Estate”.

„Scala Real Estate” Iaºi este specializa-

tã în furnizarea celor mai bune oportunitãþi
imobiliare în tranzacþii cu terenuri pentru
amplasarea spaþiilor comerciale, industriale
ºi a caselor rezidenþiale. 

„Þinta noastrã principalã este furnizarea
soluþiilor creative clienþilor noºtri ºi oferirea
de proiecte individuale pentru creºterea efi-
cienþei, a reducerii costurilor ºi pentru dez-
voltarea cu succes a afacerii lor. 

Viziunea afacerii noastre este garanta-
rea calitãþii ofertelor ºi serviciilor în
investiþiile imobiliare dedicate clienþilor
noºtri români sau strãini.

Managementul performant, flexibili-
tatea, parteneriatul cu clienþii noºtri sînt va-
lori intrinseci ale companiei noastre”,  a pre-
cizat doamna Nicoleta Atodiresei.

Servicii complexe
Pe piaþa imobiliarã din România, „Scala

Reala Estate” oferã:
¤ Oportunitãþi de investiþii, investiþii de

portofoliu, tranzacþii, consultanþã ºi asis-
tenþã pentru proiecte de construcþii;

¤ Sprijin în dezvoltarea afacerii dvs. imo-
biliare;

¤ Oferte imobiliare selecþionate, care
corespund 100% cu obiectivul afacerii
clienþilor;

¤ Servicii de evaluare ºi expertizã imo-
biliarã;

¤ Preþuri informative ºi oportunitãþi imo-
biliare, plus sprijin în evaluarea informaþiilor
pentru luarea celor mai bune decizii;

¤ Facilitãþi ºi oportunitãþi de investiþii
regionale ºi nationale;

¤ Promovarea oportunitãþilor pentru
investiþii industriale ºi comerciale;

¤ Asistenþã de specialitate pe parcursul
ºi dupã finalizarea tranzacþiei imobiliare.

¤ Managementul investiþiei ºi dez-
voltarea proiectului imobiliar:

- Consultaþii pentru selectarea oportu-
nitãþilor adecvate pentru construcþie; 

- Pregãtirea pentru implementarea
proiectului;

- Asistenþã în tranzacþii pînã la proiectul
final;

- Sprijin în identificarea subcontrac-
tãrilor pentru activitãþile de construcþii;

- Antreprenoriat în construcþii.

Sala Hora
Complet renovatã, prevãzutã cu aer condiþionat, are o 
capacitate între 50 ºi 120 persoane, în funcþie de modelul 
de aranjare: cinema, recepþie, sala de clasã, salon, forma de
U, sala de ºedinþe.
Dupã eveniment, se poate opta pentru un „cocktail de clasã”
sau la fel de bine pentru o „searã tradiþional bucovineanã”.

HOTEL 
CONTINENTAL

SUCEAVA 
***

Str. Mihai Viteazu nr.4-6, 720057 Suceava
Tel.: +40 230 210944, Fax: +40 230 216266

suceava@continentalhotels.ro
www.continentalhotels.ro

Hotelul dispune de 4 sãli de conferinþã, modern echipate, având o capacitate între 15 ºi 120 de locuri, care vã stau la dispoziþie
cu toate facilitãþile necesare. Personalul hotelului oferã asistenþã pe tot parcursul desfãºurãrii evenimentului. În funcþie de

program, se asigurã un pachet întreg de servicii: cazare, închiriere sãli acces la internet, pauze de cafea, dejun, cinã. Sãlile sunt
dotate cu toatã gama de echipamente: vidoproiector, retroproiector, instalaþie de amplificare ºi traducere simultanã.

„Scala Real Estate”
Iaºi, bd. Independenþei  nr.9, bl.D1, mezanin
Tel: 0232-218518, Mobil : 0788-626233
www.scalarealestate.ro
E-mail: scala@scalarealestate.ro

„Scala Real Estate”, un jucãtor 
de prim rang pe piaþa imobiliarã
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Este cunoscut cã performanþele orga-
nizaþiilor sînt determinate de manage-
mentul de care dispun; nu sînt organizaþii
bune sau proaste ci management perfor-
mant sau lipsit de performanþã. Printre
abordãrile managementului trebuie sã fie
ºi cele orientate spre calitate ºi propri-
etate industrialã.

Asigurînd o gamã completã de servicii
care sã conducã la creºterea perfor-
manþelor organizaþiilor, compania
bucureºteanã „Cometam” este reprezen-

tant al TÜV Thüringen e.V. în România din
luna decembrie 2000. În aceastã calitate,
„Cometam” Bucureºti ºi-a asumat respons-
abilitãþi în direcþia stabilirii ºi menþinerii
unor contacte cu instituþii publice ºi pri-
vate, a prezentãrii TÜV Thüringen e.V.
clienþilor existenþi ºi potenþiali, a pregãtirii
unor contracte ºi a participãrii la proiecte
ale TÜV Thüringen e.V.

Cu o experienþã de peste 12 ani dome-
niul consultanþei ºi instruirii, „Cometam”
Bucureºti a derulat numeroase proiecte
subscrise programelor PHARE, INFRAS,
TEMPUS, LEONARDO, printre acestea
numãrîndu-se:

¤ proiectul TEMPUS „Calitate în
proiectare ºi design” cu Universitatea
Politehnica Bucureºti ºi alte universitãþi
din þarã ºi din Germania, Spania, Irlanda; 

¤ programul INFRAS cu tema „Cerinþe
impuse produselor româneºti pentru libera
circulaþie pe piaþa internã a UE”; 

¤ programul PHARE RO -
0007.02.02.03.0482 „Creºterea perfor-
manþei în afaceri a IMM-urilor prin
îmbunãtãþirea infrastructurii, accesului la
informaþii, implementarea ºi certificarea
sistemului de management al calitãþii con-
form standardelor internaþionale ºi prin-
cipiilor Uniunii Europene”;

¤ programul PHARE RO -
0007.02.02.03.0419 „Îmbunãtãþirea calitãþii
produselor/serviciilor, a infrastructurii ºi
accesului la informare în trei IMM-uri din

Regiunea de Dezvoltare Nord-Est prin
implementarea ºi certificarea sistemului de
management al calitãþii conform ISO
9001:2000, în vederea creºterii perfor-
manþelor în afaceri”.

În decursul timpului, pînã în 1998,
„Cometam” a oferit consultanþã pentru
numeroase organizaþii care ºi-au certificat
sistemele de management al calitãþii, print-
re acestea numãrîndu-se „Elba” Timiºoara,
„Arpechim” Piteºti, „Electrocarbon”
Slatina, UM Plopeni, „Relaxa” Mizil,
„Carpatina” Rîmnicu Vîlcea, „Elmoberom”
Beiuº, „Someta” Tãºnad. 

„Cometam” a încheiat un parteneriat
cu TÜV Thüringen e.V. Technische
Akademie Altenstein în vederea instruirii
auditorilor interni în România. Astfel, pen-
tru a veni în sprijinul clienþilor sãi,
„Cometam” furnizeazã servicii de instru-
ire, organizînd seminarii ºi conferinþe în
diferite localitãþi din þarã, cu sprijinul

Camerelor de Comerþ ºi Industrie, asoci-
aþiilor profesionale, fundaþiilor, instituþiilor
de învãþãmînt superior etc. „La cursurile
iniþiate de compania noastrã au participat
pînã în prezent aproximativ 1.100 de cur-
sanþi din peste 600 de organizaþii din
întreaga þarã. În zona Moldovei au fost
organizate 6 cursuri de auditori interni la
Iaºi, 3 la Bacãu, 2 la Piatra Neamþ, unul la
Suceava, precum ºi o serie de seminarii
destinate facilitãrii accesului operatorilor
economici la practica ºi experienþa în
domeniul certificãrii”, ne-a declarat doam-
na Ciobanu Marietta, director al companiei
bucureºtene.

Printre operatorii economici certificaþi
de organismul TÜV CERT al TÜV Thürin-
gen e.V. în zona Moldovei se numãrã: „Agri-
cola Internaþional”, “Antrepriza de Lucrãri
Drumuri ºi Poduri” (ALDP), „ASAM”,
„Beta Grup”, „Comes”, „Electra”,  „Euro-
tel”, „Eurotipo”, „Famos”, „Helixis”,
„Jacard Tex”, „Kosarom”, „Mindo”, „Mol-
doglass”, „Necom”, „Nord Tour”, „Omega
is Communications”, „Pambac”, „Petra”,
„Romanceram”, „Rompak”, „Rulmenþi Bîr-
lad”, „Rompipes”, „Sayegh Connex”,
„Tehnoton”, „Tess Conex”, „Textor”,
„Tipotrans”, „Tipostim”,  „Vlanda” etc.

TÜV CERT este cel mai puternic or-
ganism de certificare sisteme de manage-
ment din Europa Centralã ºi de Est, lider al
certificãrilor în Germania, Austria, Elveþia
ºi în spaþiul Central ºi Est-European.

La sfîrºitul anului 2004, TÜV CERT a
certificat peste 40.400 de organizaþii în
peste 88 de þãri ale lumii; în România este
pe primul loc printre organismele de certi-
ficare sisteme de management strãine.

În Germania, TÜV este organizat pe
landuri, de aceea în titulatura organismu-
lui apare ºi organismul de certificare din
landul respectiv, în cazul de faþã TÜV
Thüringen e.V.. Organismul de certificare
TÜV CERT al TÜV Thüringen e.V. este
acreditat de TGA - DAR (Consiliul German
de Acreditare), membru al Cooperãrii
Europene pentru Acreditare (fapt care îi

acordã o recunoaºtere europeanã) ºi al
IAF (International Acreditation Fede-
ration), prin care certificatele acordate de
TÜV CERT primesc o recunoaºtere la
nivel mondial.

TÜV CERT este membru al IIOC
(Independent Organisation for Certifica-
tion) care include cele mai puternice organ-
isme de certificare din lume.

Organismul de certificare TÜV CERT
al TÜV Thüringen e.V. este primul organ-
ism de certificare sisteme de management
din strãinatate acreditat în România de
cãtre RENAR, certificat nr. 035-C.

Afirmîndu-ºi sprijinul pentru agenþii
economici interesaþi sã parcurgã etapele
necesare pentru intrarea pe piaþa UE,
„Cometam” Bucureºti asigurã acces la
urmãtoarele servicii: 

¤ certificãri sisteme de management
calitate ISO 9001:2000, industria auto QS
9000, VDA 6.1 ºi mediu ISO 14001;

¤ certificãri HACCP pentru industria
alimentarã sau combinatã cu ISO 9001;

¤ certificãri de produse, marcaj CE ºi GS;
¤ instruiri;
¤ tehnica instalaþiilor.
De asemenea, compania bucureºteanã

oferã ºi servicii de proprietate industrialã
(activitãþi desfãºurate de consilier de pro-
prietate industrialã autorizat de OSIM; pro-
tecþie de mãrci, desene ºi modele industri-
ale, invenþii; cercetãri documentare în
domeniu; studii privind protecþia propri-
etãþii industriale într-o organizaþie, strategii
de protecþie, managementul proprietãþii
industriale) ºi drept de autor (strategii de
protecþie a patrimoniului intelectual).

„Cometam” Bucureºti - un sprijin 
pentru îmbunãtãþirea performanþelor 

managementului din cadrul organizaþiilor

„Cometam” - Reprezentant TÜV
Thüringen e.V. în România

Bucureºti, Str. Virtuþii nr. 20, bl. R 11 F,
sc. 1, ap. 3,  Sector 6, Cod 060787
Tel: 021-4305439; Fax: 021-4305438 
Mobil: 0745-181098
www.cometam-tuvthuringen.ro
E-mail: cometamtuv@easynet.ro 

S.C. „Tipografia Sedcom Libris” S.A.
este abilitatã de cãtre Compania Naþionalã
„Imprimeria Naþionalã“ S.A. pentru tipãrirea
formularelor tipizate personalizate cu regim
special, de care aveþi nevoie acum, dar ºi în
perspectivã, putînd realiza aceastã activitate
în condiþii de calitate graficã ºi standarde cer-
tificate prin sistemul ISO 9001:2000.

De altfel, folosirea formularelor tipizate
personalizate cu regim special a devenit
obligatorie prin intrarea în vigoare începînd
cu data de 1 iulie 2004 a Ordonanþei Minis-
terului Finanþelor Publice nr. 1849/2003,
conform cãreia toþi agenþii economici vor
folosi aceste formulare numai avînd impri-
mate datele de identificare pentru fiecare
utilizator.

Imprimarea datelor de identificare se va
executa pe fiecare exemplar original ºi
conþine în mod obligatoriu urmãtoarele infor-
maþii: denumirea, numãrul de înregistrare la
Oficiul Registrului Comerþului, codul unic de
înregistrare, atributul fiscal, sediul social,
contul bancar ºi capitalul social.

„Tipografia Sedcom Libris” realizeazã
acest tip de formulare, venind în sprijinul
agenþilor economici, ele putînd fi utilizate
conform O.M.F.P. nr. 1849/2003. 

În vederea realizãrii formularelor tipizate
personalizate cu regim special comune pe
economie, Compania Naþionalã „Imprimeria
Naþionalã“ S.A. a stabilit un set de reguli ce
trebuie respectate în vederea preluãrii
comenzilor ºi livrãrii formularelor.

Pentru a evita generarea unor situaþii
neplãcute, cum ar fi: aglomerarea, stresul,
blocarea afacerilor, vã invitãm la Centrul
de preluare a comenzilor din ªos. Moara
de Foc nr. 4, pentru a depune întreaga 
documentaþie cerutã ºi pentru a vã crea
propriul stil al afacerii dumneavoastrã!

Vã aºteptãm astãzi cu cea mai bunã ofertã
de tipizate personalizate cu regim special!

VÃ DORIM MULT SUCCES ÎN AFACERI!



Procurorii ieºeni au foarte
mult de muncã la Dosarul „Terom”.
Faþã de cele ºtiute pînã în urmã cu
o lunã, au mai apãrut cîteva zeci de
contracte prin care societatea
„Terom” a fost vîndutã sau „furatã
cu acte în regulã”. Persoanele care
au semnat respectivele contracte
sînt deja cunoscute de procurori -
Viorica Zlate, fost director al com-
binatului, în prezent reprezentant
al acþiunilor deþinute de Nanaa
Hassan la „Terom”, ºi Viorel
Vaidner, fost director general ºi
administrator.

Legea 31/1990 privind soci-
etãþile comerciale, la articolul 144,
aratã clar cã administratorul unei
societãþi comerciale rãspunde soli-
dar cu foºtii administratori dacã
acesta nu aduce la cunoºtinþa cen-
zorilor ºi celorlalte instituþii abili-
ate ale statului eventualele nereg-
uli descoperite dupã numirea în
funcþie. Cu alte cuvinte, actuala
conducere a „Terom” SA, în frunte
cu directorul general, poate fi
rãspunzãtoare de toate ilegalitãþile
fãcute de vechea conducere. Avînd
aceastã bazã legalã, Mihai Orzan,
director general al SC „Terom” SA,
a început verificarea tuturor
actelor încheiate de cãtre fosta
conducere a combinatului. „Nu
vreau sã fiu pãrtaº la jaf, pentru cã
nu pot numi altfel ceea ce s-a întîm-
plat la «Terom». Toatã lumea a
încercat pe toate cãile sã fure cît
mai mult din aceastã unitate”, a
afirmat Mihai Orzan.

Un întreg depozit 
de carburanþi 

pe-o nimica toatã
În 2002, directorul general de

atunci, Ioan Ardelean, încerca sã
vîndã la licitaþie depozitul de
lichide ºi carburanþi, terenul afer-
ent ºi drumurile de acces. Licitaþia
pornea de la preþul de 1,2 milioane
euro (fãrã TVA), iar cel mai mare
preþ obþinut atunci a fost de
700.000 euro (fãrã TVA). Pentru cã
nu a obþinut minimum de preþ
dorit, licitaþia a fost anulatã.

La sfîrºitul lui 2003, mai exact
pe 18.12.2003, în prezenþa notaru-
lui, Viorica Zlate, delegat director
comercial SC “Terom” SA, ºi
Mohamad Shawi, delegat SC
„Mohingab” SRL, semnau actul de
vînzare/cumpãrare a depozitului de
lichide ºi carburanþi. Conform con-
tractului 3792 din 18.12.2003, casa
de pompe, garajul formaþiei de
pompieri, parcul de rezervoare,
rampa de descãrcare lichide, maga-
zii ºi suprafaþa de 11.286,49 metri
pãtraþi au fost achiziþionate de
cãtre SC „Mohingab” SRL, cu sedi-
ul în localitatea Salva, judeþul
Bistriþa-Nãsãud, la preþul de numai
8,33 miliarde lei.

Din partea SC “Terom” SA,
contractul a fost semnat doar de

Viorica Zlate, delegat director com-
ercial, fãrã o altã semnãturã, de
exemplu cea a directorului general
sau a administratorului. „Conform
contractului, aceste active au fost
vîndute cu numai 200.000 euro, cu
500.000 de euro mai puþin decît ar fi
putut fi vîndute în urmã cu un an un
an ºi jumãtate”, a precizat Orzan.

Acest contract nu a fost final-
izat deoarece, dupã numirea în
aprilie a lui Viorel Vaidner în
funcþia de director ºi administrator
al „Terom”, acesta l-a anulat.

„Pregãtit pentru IJP”
Pînã acum se ºtia cã doar

Secþia „Fibre II“ a fost vîndutã fir-
mei „Romtex Trade” SRL, însã un
nou contract a apãrut în Dosarul
„Terom”. În acest act se aratã clar
cã întreaga Etapã a II-a, reprezen-
tînd aproximativ 60% din combinat,
a fost vîndutã societãþii „Romtex
Trade” SRL.

Din documentele Oficiului
Naþional Registrul Comerþului
reiese cã „Romtex Trade” SRL
aparþine lui Ismael Mohamed
Kheireddine, cetãþean belgian de
origine sirianã. „Romtex Trade”
are sediul social în Ilfov, comuna
Voluntari, ºos. Afumaþi, nr. 88. La
aceeaºi adresã este înregistrat ºi
punctul de lucru al societãþii „Can
Impex”, care aparþine lui Ammar
Nanaa. În plus, tot la aceastã
adresã figureazã ºi una din
reºedinþele lui Ammar Nanaa.

Pe contractul de vînzare
cumpãrare a „Etapei a II-a” a com-
binatului, încheiat tot de Viorica
Zlate pe 23 ianuarie 2004, actualul
director a fãcut o adnotare:
„Pregãtit pentru IJP”! „Pînã acum
s-a discutat doar de vînzarea
Secþiei Fibre II pe 13 miliarde lei,
însã acest contract, încheiat la
începutul lui 2004, aratã clar cã
60% din combinat a fost vîndut cu
18 miliarde de lei. Mai mult, în
aceastã sumã a fost inclusã ºi taxa
pe valoarea adãugatã”, a precizat
Mihai Orzan.

Contractul prevedea vînzarea
secþiilor „Filare Fibrã II“, „Etirare
Fibrã II“, „Convertere ºi topire

DMT“ ºi depozitele aferente cu o
suprafaþã utilã de 35.411,4 metri
pãtraþi. „Romtex Trade” SRL s-a
obligat sã plãteascã suma de 18
miliarde lei pînã la 23 iulie 2004, în
caz de întîrziere fiind prevãzutã o
penalizare de 0,005%/zi.

„Apãrarea Zlate“
Actuala conducere a combinat-

ului afirmã cã aceste douã con-
tracte au fost semnate de persoana
Viorica Zlate, deoarece în arhive
nu existã nici o copie a împuterni-
cirii în baza cãreia fosta directoare
a reprezentat societatea în cele
douã tranzacþii. Viorica Zlate, fost
director comercial, reprezentant al
fraþilor Nanaa, este un pion extrem
de important în tot acest dosar.
„Nu-mi aduc aminte cine a semnat
împuternicirea. Cel mai probabil
aceasta a fost semnatã de adminis-
tratorul de atunci al societãþii ºi,
probabil, de directorul general.

Cert este cã la biroul notarial, unde
au fost parafate actele, existã acest
act prin care am fost delegatã sã
semnez contractele de vînzare. Pe
de altã parte, justiþia îºi va spune
cuvîntul. Cine va dori sã afle ade-
vãrul îi voi prezenta toate actele
care stau la baza contractelor de
vînzare/cumpãrare”, a precizat
Viorica Zlate, completînd cã toatã
situaþia are ca punct de plecare
dorinþa lui Ioan Ardelean, fost
director general al combinatului,
de a cumpãra „Terom“-ul. Pe de
altã parte, nu neagã faptul cã între
patronul „Romtex Trade” ºi
Ammar Nanaa este o legãturã de
rudenie: „Sigur, în acte Nanaa nu
apare ca fiind acþionar al firmei. Pe
de altã parte, patronul «Romtex
Trade» este sirian. Cine ºtie ce
legãturi de rudenie sînt, cã acolo,
la ei, toatã lumea e rudã cu toatã
lumea”, a mai spus Zlate.

„În calitate de director comer-
cial, am respectat întocmai atribuþi-
ile din fiºa postului. Tocmai de
aceea nu îl înþeleg acum pe Ioan
Ardelean, director general al
«Terom» în acea perioadã, în
prezent consilier al directorului
Mihai Orzan, care încearcã sã dez-

informeze. Îi reamintesc domnului
Ioan Ardelean cã toate contractele
de vînzare active au fost discutate
în Consiliul de Administraþie.
Acolo au fost stabilite preþurile de
pornire ºi de asemenea valoarea
caietului de sarcini pentru licitaþii”,
a precizat Viorica Zlate.

Procesul verbal pe care l-a
prezentat cuprinde datele de vîn-
zare a parcului de rezervoare, fiind
încheiat în 12 decembrie 2003. În
acest proces verbal este trecutã
lista celor care au luat decizia de
vînzare a activului: Ammar Nanaa,
administrator, Ioan Ardelean,
director general, Elena Guzganu,
director economic, Viorica Zlate,
director comercial.

Tot în acest proces verbal este
trecutã valoarea la care se va vinde
caietul de sarcini pentru firmele ce
vor participa la licitaþie (1.000.000
lei), precum ºi preþul de pornire -
6.000.000.000 lei, aproximativ
150.000 euro. „În calitate de direc-

tor comercial, aveam obligaþia de a
duce la bun sfîrºit tranzacþia ºi for-
malitãþile contractuale. Ceea ce am
ºi fãcut. Însã eu sînt acuzatã cã am
fãcut singurã vînzarea, de capul
meu, fãrã nici o aprobare din
partea conducerii, actele din
dosarele de vînzare dovedind con-
trariul”, a mai afirmat Viorica
Zlate.

2 milioane de euro
pierdute în þãrile arabe

Actuala conducere de la
„Terom” a finalizat lista cu firmele
arabe care au primit sume impor-
tante de bani fãrã a oferi ceva în
schimb. „Sînt peste 2 milioane de
euro, sumã pe care «Terom» a
plãtit-o unor firme din Siria, fãrã a
primi nimic în schimb. Nu vã pot
da nici o informaþie în plus,
deoarece acest dosar va ajunge la
Poliþia Iaºi, care va face toate
cercetãrile ºi verificãrile nece-
sare”, a precizat Mihai Orzan,
director al SC „Terom“ SA.

Majoritatea plãþilor efectuate
cãtre firmele arabe sînt semnate
de cãtre Viorica Zlate ºi Teodora
Dumitru, director economic al SC

„Terom“ SA începînd cu 2004.
Viorica Zlate confirmã faptul

cã s-au fãcut nenumãrate plãþi
cãtre societãþi arabe, fãrã însã a se
primi ceva în schimb. Fostul direc-
tor comercial afirmã însã cã fac-
turile erau semnate abia dupã ce
erau discutate în Comitetul
Director. „Zilnic erau ºedinþe ale
Comitetului Director în care se sta-
bilea clar ce facturi se vor achita ºi
care nu. Decizia se lua de cãtre toþi
directorii de fabricã în frunte,
bineînþeles, cu administratorul.
Deci, domnul Ardelean ºtie foarte
bine de ce s-au fãcut respectivele
plãþi ºi nu poate nega faptul cã nu a
fost de acord cu plata acestora.
Stenogramele ºedinþelor sînt în
fabricã ºi se poate verifica cu
uºurinþã poziþia fiecãrui director”,
argumenteazã Viorica Zlate.

Strungar pe post de
director economic?!

Problemele de la SC “Terom”
SA sînt cu mult mai mari decît par
la prima vedere. Timp de un an de
zile, funcþia de director economic a
fost ocupatã de Teodora Dumitru.
Aceasta a fost numitã în funcþie la
SC „Terom” SA de cãtre Ammar
Nanaa, Teodora Dumitru lucrînd
anterior la „Romtex Trade” SRL.
„Recent am descoperit o listã
întreagã cu plãþi, comisioane ºi
onorarii cãtre mai multe cabinete
de avocaturã, notari sau alte soci-
etãþi. De exemplu, au fost achitate
aproximativ 68 de milioane lei pen-
tru jaluzele, însã acestea nu prea
sînt”, afirmã Mihai Orzan.

Situaþia de plãþi comisioane
ºi onorarii în 2004 aratã cã SC
„Terom” SA a plãtit cãtre terþi,
dar în special unor cabinete de
avocaturã, peste 2,22 miliarde lei.
„De exemplu, în numai 5 luni, un
cabinet de avocaturã a primit de
la SC «Terom» SA peste 825 mil-
ioane lei. Contabilitatea este
vraiºte, lucru care m-a determinat
sã verific pînã ºi pregãtirea fostu-
lui director economic, în per-
soana doamnei Teodora Dumitru,
care a fost numitã în aceastã
funcþie de Ammar Nanaa. Nu
micã mi-a fost mirarea cînd am
descoperit cã în cartea sa de
muncã este trecutã calificarea de
strungar, fãrã ca la dosarul de
angajare sã existe vreo altã
diplomã de absolvire a unei fac-
ultãþi de profil economic. Aºa se
explicã dezastrul de la «Terom».
Combinatul, din punct de vedere
economic, a fost condus de un
strungar”, a conchis Mihai Orzan.

Aproape în fiecare zi, Dosarul
„Terom” se îngroaºã cu noi file
care dovedesc „prãpãdul” realizat
de fostul acþionar majoritar ºi
partenerii acestuia. Cu toate aces-
tea, nimeni nu a fost arestat sau
mãcar reþinut. ªi asta nu din cauza
inundaþiilor...
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„Parteneriat” româno-arab
în devalizarea „Terom” Iaºi

!! La începutul anului trecut, Viorica Zlate, în calitate de „delegat director comercial“ 
a vîndut unor societãþi aproximativ 70% din activele „Terom” !! Peste douã milioane de euro 

au fost plãtite unor firme din Siria, fãrã a se primi nimic în schimb !! Actualul director susþine 
cã fostul director economic al societãþii ieºene este... strungar!



Materialele magnetice amorfe ºi
nanocristaline sub formã de fire, fire
acoperite cu sticlã, benzi, pulberi ºi straturi
subþiri sînt obþinute din aliaje pe bazã de
metal de tranziþie-metaloid, ce prezintã exce-
lente proprietãþi de materiale magnetice
moi, conferindu-le caracteristici corespunzã-
toare aplicaþiilor la senzori ºi traductori mag-
netici, miezuri de transformatoare, sisteme
de codificare ºi transmitere de date, sisteme
de supraveghere electronicã, ecrane magnet-
ice, dispozitive de comandã ºi acþionãri etc. 

Aplicaþiile cele mai numeroase - în sen-
zori magnetici - se bazeazã pe o serie de
efecte magnetice, magneto-elastice ºi de
magneto-transport specifice, cum ar fi: efec-
tul „Barkhausen”, efectul „Matteucci”, efec-
tul „Wiedemann”, efectul magneto-imped-
anþã gigant. Printre avantajele majore ale uti-
lizãrii acestor materiale se numãrã minia-
turizarea dispozitivelor în care sînt folosite,
precum ºi posibilitatea de control a propri-
etãþilor magnetice pentru obþinerea unor
caracteristici optime în funcþie de aplicaþia
concretã.

„Institutul  Naþional de Cercetare-
Dezvoltare pentru Fizicã Tehnicã” (IFT) Iaºi
deþine prioritatea naþionalã ºi internaþionalã
asupra tehnologiilor de obþinere a acestor
materiale, precum ºi asupra studiului propri-
etãþilor lor fizice ºi identificãrii de noi apli-
caþii. Portofoliul IFT Iaºi include peste 100
lucrãri ºtiinþifice publicate în reviste din þarã
ºi din strãinãtate, 11 brevete de invenþie
naþionale, precum ºi brevetare internaþion-
alã a invenþiei „Fire magnetice amorfe ºi

nanocristaline acoperite cu sticlã ºi pro-
cedeu de obþinere a acestora“ (US Patent
No. US 6 270 591 B2/2001; Canadian Patent
No. 2 241220/2002; European Patent No.
EP 1 288 972 B1/2005; European Patent No.
EP 0 870 308 B1/2005). La acestea se
adaugã o serie de distincþii remarcabile, prin-
tre care Premiul „ªtefan Procopiu” al
Academiei Române 1997, medalie de argint
la „Salonul de Invenþii Geneva 2000”,
medalie de bronz la „Olimpiada Inven-
tatorilor GENIUS 2000” - Budapesta, me-
dalie de aur la „Salonul mondial al inovãrii,
cercetãrii ºi noilor tehnologii Eureka 2002” -
Bruxelles,  medalie de argint la „Eureka
2004” - Bruxelles.

Printre cele mai importante proiecte
derulate de IFT Iaºi, majoritatea beneficiind
de sprijinul organismelor internaþionale, se
numãrã: 

¤ proiecte finanþate în cadrul pro-
gramelor PHARE (1998-2000) ºi NATO
(1995-1997); 

¤ proiecte de cercetare desfãºurate prin
cooperãri bilaterale cu parteneri din Belgia
(1998-2002),  Elveþia (2001-2004), Spania
(1996-2000), Italia (1996-1999), Japonia
(1999-2000), China (1997-1999); 

¤ partener din 2004 în trei proiecte
finanþate prin Programul Cadru 6 al Uniunii
Europene; 

¤ aplicaþie de proiect în programul

NATO for Peace (2005); 
¤ livrãri de produse în strãinãtate 1997-

2005: Anglia, Franþa, Suedia, Germania,
Danemarca, Monaco, Olanda, Grecia, SUA.

În ceea ce priveºte principalele carac-
teristici tehnice ale materialelor magnetice
amorfe ºi nanocristaline realizate în cadrul
de IFT Iaºi, acestea se referã la: 

¤ Dimensiuni: benzi: 1-50 mm lãþime,
15-60 µm grosime; fire: diametre de 70-210
µm; fire acoperite cu sticlã: diametre ale
miezului metalic cuprinse între 2 ºi 50 µm,
grosimi ale înveliºului de sticlã de 1-30 µm;
pulberi: dimensiuni particule min. 50 µm,
max. 200 µm;

¤ Ductilitate, rezistenþã la întindere ºi
încovoiere, rezistenþã ridicatã la coroziune; 

¤ Rezistivitate electricã mai ridicatã
decît cea a materialelor magnetice poli-
cristaline cu aceeaºi compoziþie; cîmp coerci-
tiv mic, permeabilitate ridicatã, inducþie la
saturaþie ridicatã.

Potenþiali utilizatori ai acestor produse
sînt societãþi cu activitate în industria elec-
trotehnicã, electronicã ºi telecomunicaþii,
energeticã, supermagazine, organe de con-
trol vamal, poliþia.

„Institutul Naþional 
de Cercetare-Dezvoltare 

pentru Fizicã Tehnicã - IFT Iaºi”

B-dul Mangeron nr. 47
Tel: 0232-430680, Fax: 0232-231132
www. phys-iasi.ro
E-mail: hchiriac@phys-iasi.ro

IFT Iaºi - Laborator de testare a caracteristicilor magnetice la fire amorfe

„Institutul Naþional de Cercetare-Dezvoltare
pentru Fizicã Tehnicã“ Iaºi 

revoluþioneazã industria electrotehnicã
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Prezentã pe piaþa româneascã
încã din 1954, compania
„Autonova” activeazã în domeniul
producþiei de piese ºi accesorii
pentru autovehicule ºi motoare de
autovehicule, fiind lider în pro-
ducþia sistemelor de frînare
hidraulice. Este o companie cu cap-
ital 100% privat, avînd peste 500 de
angajaþi. 

Experienþa îndelungatã a com-
paniei „Autonova” pe piaþã a fãcut
ca aceasta sã devinã unul dintre
furnizorii de piese pentru autove-
hiculele produse de grupul „Dacia-
Renault” la Piteºti. Dezvoltarea
companiei a impus un control ºi o
urmãrire mult mai riguroasã a pro-
ducþiei ºi a informaþiilor conexe
acestui proces. Managerii de la
toate nivele ierarhice aveau nevoie
de agregarea informaþiilor rele-
vante în rapoarte clare, precise ºi
obþinute în timp real. Toate aces-
tea, împreunã cu trasabilitatea pro-
ducþiei au reprezentat cerinþe
majore pentru sistemul informatic
care urma sã fie implementat.

„Am optat pentru sistemul
informatic integrat «Clarvision
ERP» în urma unui proces laborios
de evaluare a mai multor soluþii
informatice. Decizia de a alege
«Clarvision» a fost luatã întrucît
acesta a fost sistemul care a core-
spuns cel mai bine cerinþelor ºi
aºteptãrilor noastre vizavi de un
software ERP ºi, în plus,

«Clarvision» a fost dezvoltat
plecînd de la nevoile ºi specificul
companiilor cu profil de pro-
ducþie”, a declarat doamna Rodica
Bota, directorul economic al SC

„Autonova” SA Satu Mare.
Modulul central al sistemului

Clarvision urmãreºte producþia în
toate stadiile acesteia: 

¤ proiectare - definirea struc-
turii produsului, a tehnologiilor de

fabricaþie ºi de rectificare, norme
de timp ºi de consum, gestiunea
nomenclatorului de produs;

¤ planificare - producþie,
achiziþii, colaborãri;

¤ realizarea producþiei -
urmãrirea consumurilor, manop-
erei, realizãrilor ºi colaborãrilor,
gestiunea stocurilor, managemen-
tul calitãþii, controlul încãrcãrii uti-
lajelor, managementul SDV-urilor,

mentenanþa utilajelor. 
Prin integrarea cu modulul

Contabilitate de gestiune se
realizeazã atît antecalculaþia, cît ºi
postcalculaþia costurilor pentru
fiecare comandã de producþie,
defalcate pe elemente de cost con-
figurabile de utilizator. Astfel se
obþin calculaþii de costuri reale, pe
care se fundamenteazã orice
decizie a managementului firmei.

La cîteva luni dupã startul pro-
ductiv s-a demarat o analizã internã
de evaluare a eficienþei utilizãrii
sistemului, care a arãtat cã:

¤ sistemul faciliteazã urmãri-
rea operativã a proceselor, întrucît
multe rapoarte au ºi o formã gra-
ficã de prezentare; 

¤ în ansamblu, „Clarvision”
uºureazã considerabil munca,
deoarece datele trebuie introduse
o singurã datã în sistem;

¤ cu ajutorul sistemului se
asigurã acum trasabilitatea proce-
selor de pe fluxul productiv ºi a
activitãþilor adiacente - de exem-
plu: acordarea de numere de loturi,
urmãrirea fluxului tehnologic pen-
tru un anumit lot de produse finite,
pînã la identificarea materiei prime
ce a intrat în componenþa lotului
respectiv. Spre exemplu, pornind
de la numãrul de lot înscris pe pro-
dusul finit sau de la numãrul
comenzii de secþie generatoare,
este posibilã vizualizarea (reconsti-
tuirea) traseului parcurs de

stocurile de materii prime, materi-
ale, semifinite, repere, de la
recepþia lor pînã la încorporarea în
produsul finit respectiv.

Managementul financiar al
producþiei se realizeazã prin
urmãrirea costurilor din Producþie
prin intermediul modulului
Contabilitate de gestiune.
Atribuirea automatã sau manualã a
obiectelor de cost este posibilã
prin preluarea informaþiilor din
modulul Producþie. O facilitate
extrem de utilã constã în efectu-
area de analize particularizate, uti-
lizatorul putînd selecta obiectele
de cost (centru, purtãtor, proces,
fazã) pentru care doreºte sã
urmãreascã mãrimea ºi evoluþia
costurilor - aceastã facilitate scoate
în evidenþã transparenþa sistemului
de calculaþie a costurilor. 

„Migrarea datelor ºi tranziþia
la «Clarvision» s-au fãcut treptat,
angajaþii lucrînd în paralel cu pro-
gramele insulare pe care le aveam
înainte. S-au fãcut modificãri ºi
modelãri ale sistemului la partea
de gestiune a producþiei, care au
durat cîteva luni, pentru ca totul sã
funcþioneze în prezent aºa cum ne-
am dorit. Pot afirma cã gradul de
satisfacþie faþã de acest sistem este
ridicat, iar investiþia urmeazã sã o
recuperãm relativ repede, date
fiind sporurile de eficienþã obþinute
în urma utilizãrii «Clarvision»”, a
precizat doamna Rodica Bota.

Compania „Artis Design”, importator
ºi distribuitor de echipamente periferice IT
(imprimante, copiatoare, fax-uri, etc.) ºi
consumabile aferente, a semnat contractul
de parteneriat cu „Hewlett Packard
România”. Încã din luna martie, nu mai era
un secret pentru nimeni faptul cã HP, unul
dintre cei mai importanþi jucãtori de pe
piaþa româneascã de IT, ºi-a îndreptat
atenþia cãtre zona Nord-Est. Atît mass-
media, cît ºi principalele companii de retail
din Iaºi aºteptau decizia oficialilor HP cu
privire la desemnarea viitorului „Business
Partener”.

„Decizia companiei HP de a perfecta
cu «Artis Design» acest parteneriat are la
bazã, în primul rînd, cifra de afaceri real-
izatã de compania noastrã la sfîrºitul anului
2004 pe segmentul reprezentat de soluþiile
de printare HP. Deosebit de apreciat a fost,
de asemenea, trendul constant ascendent
al cotei de piaþã cîºtigate la nivel regional
de cãtre «Artis Design», campaniile de pro-
movare ºi mediatizare continuã a pro-
duselor din portofoliul HP ºi, nu în ultimul
rînd, asistenþa tehnicã ºi suportul logistic
certificate ISO 9001”, a declarat domnul
Tiberiu Paul Stoian, director executiv al
Grupului „Artis Design”.

Conducerea companiei estimeazã pen-
tru acest an o cifrã de afaceri de aproxima-

tiv 1,7 milioane euro, în creºtere cu 40%
faþã de 2004. „Piaþa echipamentelor per-
iferice este în creºtere, în special pe seg-
mentul sistemelor profesionale de printare
laser, iar parteneriatele pe care le-am dez-
voltat în ultimii doi ani cu marii producãtori
din domeniu ne îndreptãþesc sã anticipãm
aceastã creºtere. Acesta este ºi unul dintre
motivele care ne-au determinat sã
demarãm extinderea atît a reþelei maga-
zinelor proprii în oraºele reºedinþã de
judeþ, cît ºi a reþelei de parteneri dis-
tribuitori. În acest moment deþinem 4 mag-
azine proprii în Iaºi, Craiova, Arad ºi pregã-
tim deschiderea a încã trei puncte de lucru
în Roman, Constanþa ºi un depozit en-gros
ºi tranzit în Bucureºti”, a mai declarat
domnul Stoian.

Principalele produse pe care „Artis
Design” le comercializeazã sînt consuma-
bilele pentru imprimante ºi copiatoare,
segment care reprezintã 55% din cifra de
afaceri. Cu o echipã entuziastã, cu o medie
de vîrstã de 28 ani, formatã din 36 de per-
soane, compania estimeazã pentru sfîrºitul
anului 2005, pe acest domeniu, o cotã de
piaþã la nivel regional de minim 40%, rezul-
tat la care, fãrã îndoialã cã vor contribui ºi
cei 68 de sub-distribuitori permanenþi.

„Intenþionãm sã acordãm o atenþie
sporitã ºi celorlalte categorii de produse ºi

servicii din portofoliul nostru, mai ales seg-
mentului de comercializare ºi service pen-
tru copiatoare ºi echipamente multi-
funcþionale, care momentan reprezintã
36% din cifra noastrã de afaceri”, a mai sub-
liniat domnul Tiberiu Stoian, adãugînd cã
80% din furnizorii Grupului „Artis Design”
sînt producãtori externi. Prin intermediul
acestor parteneriate, s-a reuºit consoli-
darea unui portofoliu de produse la dis-
tribuþie care acoperã necesitãþile beneficia-
rilor sãi la nivel naþional. Segmentul
partenerilor este reprezentat atît de maga-
zine specializate de IT autohtone, cît ºi de
importante instituþii ale statului (spitale,
administraþie publicã, poliþie, armatã, etc),
care au un obiectiv comun - reducerea la
minimum a cheltuielilor curente cu sis-

temele de printare, în paralel cu maxi-
mizarea beneficiilor realizate cu ajutorul
acestor echipamente.

Diversitatea serviciilor cu valoare
adãugatã prestate gratuit clienþilor a con-
solidat, de asemenea, pe piaþã imaginea
„Artis Design”. Astfel, prin intermediul
parcului auto format din 26 autoturisme ºi
a echipelor de livrãri, distribuþia pro-
duselor la sediul beneficiarilor este gratu-
itã, ca ºi programele susþinute de infor-
mare ºi consultanþã oferite în vederea
alegerii optime a echipamentelor în con-
cordanþã cu necesitãþile specifice fiecãrui
beneficiar.   

Compania „Artis Design” a fost înfi-
inþatã în anul 1999 ºi momentan are capital
integral românesc.

HP România îºi consolideazã poziþia de lider în zona Nord-Est

„Clarvision” - sistemul ERP care se pliazã
100% pe specificul companiilor de producþie
Sistemul informatic integrat „Clarvision” a fost implementat cu succes la „Autonova” SA Satu-Mare 
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AUTOSOFT dezvoltã soluþii
informatice pentru automatizarea
activitãþii organizaþiilor mici ºi
mijlocii sprijinind partenerii în
realizarea unor soluþii tehnice ºi
economice complete, servicii de
consultanþã tehnicã ºi asistenþã
tehnicã în funcþie de cerinþele
fiecãrei organizaþii/client, dez-
voltare de software la comandã,
monopost sau client-server. Modul
uºor de utilizare, interfeþele pri-
etenoase, înþelegerea specificului
fiecãrui client, profesionalismul
specialiºtilor AUTOSOFT prin cali-
tatea produselor ºi serviciilor
furnizate, satisfacþia clienþilor, ºi
nu în ultimul rînd, raportul
preþ/performanþã sînt caracteristi-
cile esenþiale AUTOSOFT. 

În abordarea dezvoltãrii pro-
duselor ºi serviciilor sale,
AUTOSOFT considerã prioritare
înþelegerea, îmbinarea în aplicaþiile
de gestiune a cunoºtinþelor econo-
mice, asigurarea suportului tehnic
continuu calificat, actualizarea con-
tinuã a aplicaþiilor. 

Soluþii informatice standard -
versiune monopost/reþea - pot fi
testate de pe www.autosoft.ro:

¤ AUTOSOFT STOCAS - con-
tabilitate ºi gestiune economicã
(poate fi integrat cu modulul

„Facturare”);
¤ AUTOSOFT SALARII -

salarizare; 
¤ AUTOSOFT CONTPERS -

contabilitate în partidã simplã;
¤ AUTOSOFT PARTENERI -

gestiune relaþii comerciale cu
partenerii/clienþii; 

¤ AUTOSOFT BIROU -

automatizare tipãrire corespon-
denþã ºi tipizate;

¤ AUTOSOFT ASLOC - cal-
cul întreþinere asociaþii proprietari;

¤ AUTOSOFT NOTE -
gestiune restaurante;

¤ AUTOSOFT CURÃÞÃTORII -
gestiune curãþãtorii-spãlãtorii;

AUTOSOFT STOCAS - Pro-
gram de CONTABILITATE GE-
NERALÃ ºi GESTIUNE ECO-
NOMICÃ - multifirmã, societãþi
comerciale/bugetare/fundaþii - tre-
zorerie (casã/bancã, plãþi/înca-
sãri, avansuri trezorerie, registru
casã/ bancã), gestiune stocuri -
cantitativã ºi valoricã (N.I.R.-uri,
fiºã magazie/fiºã analiticã stocuri,
avize însoþire marfã, bon de tran-
sfer/ consum, raport gestiune/bal-
anþã analiticã stocuri, consum
efectiv/normat, reþetar), imobi-
lizãri (evidenþã analiticã mijloace
fixe, fiºa mijlocului fix, balanþã
mijloace fixe, transfer date în con-
tabilitate, nota contabilã amorti-
zarea), parteneri (furnizori/cli-
enþi/ agenþi, fiºã furnizor/client,
furnizori neachitaþi, clienþi dator-
nici, balanþe, scadenþe termene,
plãþi/încasãri în avans, compen-
sãri, fiºã persoane avansuri, sta-
tistici intrare/ieºire), raportãri

(jurnal vînzãri/cumpãrãri, gener-
are note contabile automate,
Registru-Jurnal, închidere conturi
TVA, venituri ºi  cheltuieli; fiºe
cont/operaþiuni diverse, balanþe
contabile, inventar, centralizare
balanþe/bilanþ; declaraþii TVA/im-
pozit, profit/bilanþ), contabilitate.
Preþ: 1350 lei (RON)

AUTOSOFT CONTPERS -
Program de CONTABILITATE
în PARTIDÃ SIMPLÃ - multifir-
mã (cabinete medicale/notariale/
avocaþi, asociaþii familiale), jurnal
încasãri/plãþi, registru casã/bancã,
fiºe/balanþe venituri/cheltuieli/
furnizori/ clienþi/mijloace fixe/
operaþiuni diverse, stoc. Carte
mare. Preþ: 750 lei (RON)

AUTOSOFT SALARIZARE -
Program de calcul salarii - actu-
alizat legislativ, multisocietate
( c o m e r c i a l e / r e p r e z e n t a n -
þe/bugetari), multisalariaþi/colabo-
ratori, calcul salarii, comenzi,
sporuri, prime, reþineri, liste
prezenþã, concedii medicale/odih-
nã, avansuri, state platã, centraliza-
toare state, taxe, fluturaºi, fiºe
CAS, fiºe fiscale, raportãri elec-
tronice, declaraþii: sãnãtate/ºo-
maj/CAS, calcul net de la brut.
Preþ: 1350 lei (RON)

AUTOSOFT PARTENERI -
Program de urmãrire relaþii
comerciale cu partenerii ºi
clienþii unei organizaþii -
nomenclatoare clienþi/produse/
departamente/agenþi, înregistrãri
cereri oferte, vînzãri, contracte,

intervenþii, sugestii, vînzãri dis-
tribuitori/agenþi, raportãri fiºe
clienþi/agenþi, facturi neachitate,
vînzãri realizate, vînzãri produse.
Preþ: 600 lei (RON)

AUTOSOFT ASLOC - Pro-
gram Calcul Întreþinere Asoci-
aþii Locatari/Proprietari - multi-
asociaþie, multibloc - repartizare
cheltuieli, încasãri, plãþi, evidenþã
fonduri, penalitãþi, dobînzi,
restanþe, calcul contoare, sub-
venþii, cote/restanþieri, fonduri,
raportãri, liste întreþinere, fiºã
furnizor/apartament, balanþã fur-
nizori, registru casã/bancã,  jurnal
încasãri ºi plãþi, registru-jurnal.
Preþ: 650 lei (RON)

AUTOSOFT BIROU -
Program de automatizare
tipãrire corespondenþã ºi tip-
izate - nomenclator destina-
tari/expeditori/bãnci/conturi,
selecþie font/mãrime/ culoare,
tipãrire adrese destinatar/expedi-
tor (orizontal/vertical), plic/A4,
texte promoþionale plicuri, border-
ou recomandate, confirmãri prim-
ire registru ieºiri, DPVE, DIVE,
bilete la ordin. Preþ: 550 lei (RON)

AUTOSOFT NOTE - Pro-
gram Gestiune Restaurante -
bonuri, note platã, meniuri, reþe-
tar, statistici consum, stoc, border-
ou încasãri. Preþ: 1000 lei (RON)

AUTOSOFT CURÃÞÃTORII -
Program gestiune curãþãtorii-
spãlãtorii - nomenclator articole,
coduri, stare articole, discount-uri,
suprataxe spãlat/cãlcat, 72h/24h,
comenzi clienþi, încasare pe loc/la
ridicare, prin bancã, retur-uri, ridi-
care totalã/parþialã articole, evi-
denþã ºi statisticã privind clienþii,
încasãrile, produsele primite pen-
tru spãlat/curãþat/cãlcat/retur-
uri/pe schimburi/zile/perioade.
Preþ: 1000 lei (RON)

Sîntem în mãsurã sã oferim
un parteneriat de încredere, loial,
constant ºi dinamic tuturor celor
care au nevoie de un  
furnizor pe termen lung.

Reprezentanþii municipalitãþii ieºe-
ne susþin cã reprezentanþa din România a
companiei IBM ºi-a manifestat interesul
de a deschide un centru Hi-Tech la Iaºi.
În acest sens, pe adresa Primãriei Iaºi a
sosit o scrisoare de intenþie, conform
cãreia o delegaþie a IBM va vizita oraºul
la începutul lunii septembrie, urmînd sã
analizeze o posibilã locaþie pentru acest
centru, potenþialul ºtiinþific ºi de cerc-
etare, situaþia mediului de afaceri, pre-
cum ºi eventualele facilitãþi de care pot
beneficia din partea autoritãþilor locale.
„Þinînd cont de aceastã intenþie, în
perioada urmãtoare vom purta o serie de

discuþii cu factori din mediul universitar
ºi cel de afaceri din Iaºi, pentru a putea
oferi detalii complete asupra punctelor
de interes pentru reprezentanþii IBM”, a
declarat viceprimarul Constantin
Adãscãliþei. 

Potrivit edilului ieºean, o posibilã
locaþie pentru viitorul centru IBM ar
putea fi Parcul Tehnologic „TehnopolIS”,
recent dat în funcþiune. În cazul materi-
alizãrii acestei intenþii investiþionale,
centrul de la Iaºi ar fi al treilea din þara
noastrã deschis de producãtorul ameri-
can de echipamente electronice ºi de
software. 

IBM ar putea deschide 
un centru Hi-Tech la Iaºi

AUTOSOFT dezvoltã soluþii 
informatice pentru gestiunea firmelor

„Autosoft“
Bucureºti, Calea Vitan nr. 109,
bl. V15, ap. 1, sector 3 
Tel/fax: 021-3220527 
Mobil: 0744-239020 
e-mail: office@autosoft.ro.
Versiuni demo GRATUITE 
la www.autosoft.ro

P
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Publicitatea este vitalã pentru orice
afacere indiferent de dimensiunile sau tar-
get-ul ei. Din nefericire, majoritatea per-
soanelor apeleazã la mici metode de pro-
movare neprofesionale, reuºind de multe ori
sã îºi facã mai mult rãu, campania
desfãºuratã aducînd prejudicii la imaginea
existentã deja pe piaþã.

Una dintre soluþiile eficiente de pro-
movare este cea realizatã prin intermediul
Internet-ului, aceasta înregistrînd în þara
noastrã o dezvoltare spectaculoasã. Acest
mediu nou ºi modern este din ce în ce mai
utilizat, prezentînd avantajul accesãrii rapi-
de a informaþiilor, precum ºi cel al comu-
nicãrii fãrã frontiere.

Aproape orice produs poate fi vîndut
prin intermediul Internet-ului. Putem spune
cã Internet-ul a revoluþionat modul de a face
afaceri. Întrebarea nu este „Dacã?” se pot
face bani pe Internet, ci „Cît de mulþi?”.

Majoritatea oamenilor sînt „înspãimîn-
taþi” de noua tehnologie, considerînd-o
foarte complicatã ºi inaccesibilã. De fapt,
odatã ce aþi pornit biroul on-line, veþi vedea
cã este mult mai uºor decît aþi fi crezut. Un
birou on-line este ºi imaginea pe care com-
pania Dumneavoastrã o aratã clienþilor ºi
partenerilor. Acesta trebuie sã vã reprezinte
ºi sã prezinte compania, activitatea, servici-
ile ºi produsele sale. Într-adevãr, un birou
on-line sau doar un site va spune ceva
despre compania Dumneavoastrã oricum,
fie cã va fi un lucru pozitiv, fie negativ. De

aceea este indicat sã apelaþi la firme care
oferã servicii profesionale. Decît un birou
on-line sau un site de proastã calitate, mai
bine deloc. 

Biroul on-line reprezintã o investiþie
foarte micã în raport cu beneficiile pe care
le poate aduce. Acesta poate fi extrem de
profitabil pentru cã ajunge la toate categori-
ile de clienþi care nu v-ar gãsi altfel.
Profiturile potenþiale pot fi mari, iar cos-
turile vor fi mult mai scãzute decît într-o
afacere clasicã. Se pot face afaceri cu
oameni aflaþi în diferite colþuri ale lumii, la
orice orã, stînd confortabil în faþa calcula-
torului.

Biroul on-line
Sã ne imaginãm urmãtoarea situaþie: în

oraºul nostru, în plin centru, se deschide un
nou Mall. Este clar cã va avea vizitatori care
vor deveni în scurt timp clienþi, iar la fel de
normal este cã ºi noi vom fi acolo, cu un
punct de vînzare sau prezentare, dacã pro-
filul/activitatea noastrã permite acest lucru.
Pentru aceasta trebuie sã plãtim spaþiul
respectiv, amenajarea sa, promovarea sa, va
trebui sã angajãm personalul necesar, va tre-
bui sã îl aprovizionãm etc. Costã, dar meritã,
pentru cã în acest fel avem încã un punct de
lucru (bine poziþionat) care poate genera
încasãri pentru firma noastrã ºi totodatã
poate determina ºi o creºtere a capitalului
de imagine. Haideþi sã ne gîndim cam cît

timp ne-ar lua ºi cît capital ar fi necesar sã
deschidem 10 astfel de puncte de lucru, 7 în
marile oraºe din þarã ºi 3 peste hotare. Deja
pentru 99% dintre noi aceste costuri
depãºesc cu foarte mult posibilitãþile reale
de investiþii. Bãnuiesc cã în astfel de situaþii
nu ne vom opri aici, consolîndu-ne ºi limitîn-
du-ne la ceea ce avem.

Tocmai în acest sens, existã o soluþie
care este eficientã, dinamicã ºi accesibilã:
biroul on-line.

Mai exact, un birou on-line are în
ansamblu urmãtoarele elemente:

- site cu specificul dorit;
- domeniu web (www.firma.ro);
- gãzduirea siteului;
- administrarea/întreþinerea acestuia;
- promovarea în þarã ºi strãinãtate;
- înregistrarea în motoarele de cãutare.
Afacerea dumneavoastrã are nevoie de

un birou on-line care sã vã prezinte compa-
nia, oferta de produse ºi servicii în faþa
potenþialilor clienþi de pe Internet, acesta
oferindu-vã o serie de avantaje demne de
luat în seamã ºi o plajã destul de diversifi-
catã de aplicabilitãþi, începînd cu o simplã
carte de vizitã electronicã ºi mergînd pînã la
birouri dotate cu sisteme complexe de
prezentare, comercializare on-line, plãþi,
transfer de bani, unitãþi valorice, reîncãrcãri
în timp real. Toate acestea sînt prezentate
într-un mediu securizat ºi facil oricãrui uti-
lizator din întreaga lume, acestuia nefiindu-i
necesare cunoºtinþe de IT pentru vizitarea
ºi utilizarea biroului Dumneavoastrã on-line.

Avantaje
Avantajele cele mai importante pe care

un astfel de birou virtual le prezintã sînt:
- este accesibil non-stop (chiar ºi în

zilele de sãrbãtoare) vizitatorilor din orice
colþ al lumii;

- funcþioneazã fãrã a fi necesarã prezen-
þa Dumneavoastrã;

- nu necesitã personal angajat supli-
mentar;

- economisiþi cheltuielile de transport ºi
comunicaþii;

- poate avea autonomie pînã la 90%;
- poate fi oricînd extins, aºa cum doriþi;
- conþine informaþii despre produsele

ºi/sau serviciile pe care le oferiþi;
- sã nu uitãm ce facilitãþi pot avea

clienþii/vizitatorii biroului Dumneavoastrã:
se informeazã, pun întrebãri, primesc

rãspunsuri, comandã produse sau servicii,
vã plãtesc on-line etc.;

- dispar comisioanele intermediarilor;
- costuri scãzute de marketing;
- servicii mai bune pentru clienþi - relaþii

cu publicul;
- distribuirea rapidã a informaþiilor;
- mai multe vînzãri care genereazã prof-

ituri sporite;
- reducerile, promoþiile, informaþiile pot

ajunge la target-ul Dumneavoastrã mult mai
repede;

- reprezintã munca unui agent de
vînzãri care lucreazã 24 de ore pe zi, 7 zile
din 7 ºi care prezintã compania, serviciile ºi
produsele la sute de potenþiali clienþi sau
parteneri;

- vã promoveazã, în faþa vizitatorilor ºi
nu numai, 24 de ore pe zi, pe un spaþiu
oricît de mare doriþi ºi poate ajunge exact
la segmentul de piaþã al afacerii Dum-
neavoastrã. 

Promovare 
pe Internet

Spoturile publicitare sînt vizibile 24 de
ore pe zi, 7 zile pe sãptãmînã din orice loc
din lume unde existã conexiuni la Internet.
Nici un alt mijloc de comunicare în masã nu
poate oferi acest avantaj. Costurile de pro-
movare sînt mai mici decît cele ale oricãrui
alt mijloc de comunicare în masã, în condiþi-
ile în care reclama este instantaneu, perma-
nent ºi universal accesibilã pe Internet.

Fãrã nici o îndoialã, Internet-ul este
VIITORUL în ceea ce priveºte eficienþa
promovãrii. Deci, audienþa va creºte expo-
nenþial, mai ales în lumea business-ului,
lume care intereseazã, în primul rînd,
operatorii economici. În foarte scurt timp,
cine nu va exista ºi în mediul Internet va
fi marginalizat, pînã la eliminarea defini-
tivã din competiþie. Prezenþa pe Internet
va fi, dacã nu a ºi devenit deja, o necesi-
tate a supravieþuirii unei afaceri. Cine va
ignora acest simplu adevãr nu va putea
gãsi o altã cauzã a falimentului decît pro-
pria-i „miopie”.

Un birou on-line reprezintã o investiþie
atît în imaginea firmei Dumneavoastrã, cît ºi
un instrument important de dezvoltare a
afacerii. 

Ionuþ SOCOL
„Euro Market Advertising”

Noi mijloace 
de promovare,
birouri on-line



În perioada 1-4 septembrie
2005, la Sala de Sport a Liceului
Sportiv, va fi organizatã cea de-a
II-a ediþie a Expoziþiei Naþionale
de Construcþii ºi Instalaþii
CAMEX Suceava. Cu o participare
numeroasã, ce a reuºit sã
depãºeascã aºteptãrile organizato-
rilor, ediþia din anul acesta este
organizatã în parteneriat cu
„Policolor” Bucureºti ºi reuneºte
companii naþionale ºi locale de
marcã.

Firme expozante din Iaºi,
Bucureºti, Bacãu, Botoºani,
Timiºoara, Baia Mare, Arad,
Tîrgu Mureº, Buzãu, Simeria,
Piatra Neamþ, dar ºi companii
locale îºi dau întîlnire timp de 4
zile la cea de-a II-a ediþie a
Expoziþiei Naþionale de
Construcþii ºi Instalaþii CAMEX la
Suceava. Avînd la dispoziþie o su-
prafaþã de peste 1.600 mp, ediþia
de anul acesta înregistreazã o
creºtere de 30% a numãrului
firmelor participante, peste 100
de companii anunþîndu-ºi prezen-
þa la Suceava.

Ediþia CAMEX Suceava 2005
este un eveniment de marcã pen-
tru piaþa localã a construcþiilor, cu
atît mai mult cu cît valoarea
lucrãrilor în construcþii a crescut

în ultima perioadã. În acest sec-
tor, potrivit estimãrilor din luna
iunie 2005, se va înregistra în
urmãtoarele trei luni o creºtere
atît a volumului producþiei, cît ºi a

numãrului salariaþilor ºi a
preþurilor aferente lucrãrilor.  

Piaþa abundã 
de cartiere 
rezidenþiale

Acest fenomen poate fi obser-
vat ºi cu ochiul liber, conform
datelor furnizate de Institutul
Naþional de Statisticã numai în
luna iunie 2005 fiind eliberate
peste 4.200 de autorizaþii pentru
clãdiri rezidenþiale. Cererea pen-
tru aceste proiecte va continua sã
se menþinã la nivele ridicate ºi în
a doua jumatate a anului curent,
fapt ce se resimte în oferta devel-
operilor.

Segmentul închirierilor rezi-
denþiale continuã de asemenea sã
fie extrem de dinamic în 2005. Pe
fondul unei cereri ridicate, atît
persoane fizice, cît ºi dezvoltatori
imobiliari consacraþi aduc pe piaþã
noi imobile rezidenþiale. Po-
tenþialii clienþi ai proiectelor rezi-
denþiale de lux din Suceava con-
stituie un vector al cererii pentru

segmentul locuinþelor de vacanþã,
localizate în destinaþii turistice
consacrate.

Expoziþia
Naþionalã CAMEX,
un eveniment de

referinþã la
Suceava

Prima ediþie CAMEX la
Suceava s-a dovedit un succes atît
pentru organizatori, cît ºi pentru
partenerii sãi, bucurîndu-se de o
primire extrem de cãlduroasã din
partea companiilor locale ºi a
clienþilor bucovineni.

Anul acesta, CAMEX reu-
neºte timp de 4 zile, pentru toþi
cei ce-ºi construiesc sau amen-
jeazã locuinþa, o gamã foarte
variatã de produse de ultimã gen-
eraþie, oferte promoþionale (vala-
bile doar în perioada 1-4 septem-
brie), precum ºi posibilitatea de
a încheia noi legãturi de afaceri
în domeniu.

Stagiunea de toamnã CAMEX
debuteazã la Suceava
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Eforturile de consoli-
dare ºi reabilitare a Palatu-
lui Culturii din Iaºi vor fi co-
ordonate de Asociaþia Pala-
tului Culturii, organism
patronat de Casa Regalã a
României. Prinþul Radu
Duda, prezent la Iaºi, a anal-
izat împreunã cu reprezen-
tanþii conducerii Consiliului

Judeþean, ai Primãriei ºi ai
Prefecturii Iaºi principalele
probleme cu care se con-
fruntã acest edificiu de o va-
loare culturalã inestimabilã. 

Construirea Palatului
Culturii a început în 1906 ºi
s-a încheiat în 1925,
lucrãrile fiind sistate în
perioada primului Rãzboi

Mondial. Cele aproape opt
decenii care s-au scurs de la
inaugurarea edificiului ºi-au
pus amprenta pe întreaga
clãdire. Primul aspect, uºor
sesizabil, este starea în care
se aflã pereþii exteriori, dar
ºi interiori ai Palatului, strã-
bãtuþi de fisuri ºi cu tencu-
iala cãzutã pe alocuri. Stîlpii

interiori sînt legaþi cu sîrmã
pentru a nu se desprinde
bucãþi din ei. Subsolul insa-
lubru, în care se gãsesc
componente ruginite ale ve-
chii uzine electrice, se de-
gradeazã pe zi ce trece, pro-
cesul fiind accentuat ºi de
apele pluviale care pãtrund
nestingherite în încãperi.

Spaþiile de la parterul ºi eta-
jul Palatului Culturii nu se
prezintã nici ele mai bine,
fiind extrem de vizibile
fisurile din pereþii care
ameninþã sã se prãbuºeascã
în orice moment. Sera din
podul Palatului, închisã încã
din anii ‘50, este acum plinã
de praf ºi hîrtii. Turnul este
porþiunea cea mai sensibilã,
un eventual seism de magni-
tudine de peste 7 grade pe
scara Richter putînd con-
duce la prãbuºirea acestuia. 

Actuala stare de degra-
dare a Palatului Culturii este
rezultatul unui proces ce se
întinde pe parcursul unui
secol, timp în care imobilul a
fost afectat de numeroase
cutremure de intensitate
mai mare (spre exemplu,
seismul din 1977) sau mai
micã. O analizã amãnunþitã
efectuatã de cãtre un echipaj
specializat în domeniul con-
strucþiilor pentru a stabili
cauzele care au contribuit la
deteriorarea monumentului
indicã existenþa unor defi-
cienþe ale construcþiei, dato-
rate modului în care aceasta
a fost proiectatã ºi execu-
tatã. Specialiºtii susþin cã
imobilul are o conformare în
plan necorespunzãtoare, atît
pe verticalã, cît ºi pe orizon-
talã (fãrã rost seismic), alcã-
tuirea pereþilor structurali
nu este corespunzãtoare -
lipsesc centurile de beton
armat de la nivelul planºee-
lor, fundaþiile sînt fãrã cen-
turi din beton la partea supe-
rioarã, elementele nestruc-
turale - pereþii de comparti-
mentare ºi elementele orna-
mentale - sînt alcãtuite ºi
ancorate impropriu. De-a
lungul timpului, materialele
din componenþa structurii
au suferit degradãri calita-
tive (cãrãmida C75 ºi mor-
tarul M4-10 sînt sub mãrcile
admise pentru gradul de
protecþie antiseismicã a con-
strucþiei ºi înãlþimii ei). În
plus, construcþia a suferit
modificãri de funcþionare pe
parcursul existenþei, ceea ce
a determinat desfiinþarea
unor ziduri, închiderea unor
goluri ºi practicarea altora,
toate acestea afectînd stabil-
itatea ºi rezistenþa sa. În
final, analiza cauzelor degra-
dãrii Palatului Culturii aratã

cã administrarea ºi condiþi-
ile de exploatare nu au fost
corespunzãtoare, în sensul
cã nu s-au realizat lucrãri de
întreþinere, reparaþii curen-
te sau reparaþii capitale la
timpul necesar.

Deºi lucrãrile de con-
solidare a edificiului au fost
demarate încã din anul
1995, nu s-a reuºit finaliza-
rea lor datoritã costurilor
ridicate pe care le implicã
acest demers. Convins de
necesitatea armonizãrii efor-
turilor în vederea obþinerii
fondurilor care sã permitã
urgentarea lucrãrilor de con-
solidare ºi repunere în val-
oare a Palatului Culturii,
Prinþul Radu Duda a accep-
tat sã facã parte din
Asociaþia Palatului Culturii,
alãturi de personalitãþi din
viaþa politicã, administra-
tivã, ºtiinþificã ºi culturalã a
Iaºului. Membrii acestei
asociaþii vor încerca sã orga-
nizeze diverse acþiuni cari-
tabile menite a aduna cele
25 milioane RON necesare
finalizãrii lucrãrilor. 

Într-o primã fazã, Aso-
ciaþia se va dezvolta prin
cooptarea unor personal-
itãþi din þarã, dar ºi din
strãinãtate. Casa Regalã se
va implica apoi direct în
organizarea unui bal de car-
itate de anvergurã, ce va
avea loc anual la Palatul
Elisabeta din Bucureºti, în
paralel cu menþinerea în
atenþia publicã, de fiecare
datã cînd se va ivi ocazia, a
problemelor cu care se con-
fruntã instituþia ieºeanã.
Din strategia Asociaþiei
face parte ºi organizarea
unui concurs de proiecte
pentru identificarea celor
mai bune idei de relansare
a imaginii Palatului Cultu-
rii, precum ºi o posibilã
schimbare a denumirii clã-
dirii, în funcþie de activ-
itãþile ce urmeazã a fi im-
plementate. Prefectul Iaºu-
lui a afirmat deja cã va pro-
pune Ministerului Culturii
ca acest monument simbol
sã se numeascã Palatul
Domnesc, dat fiind cã edifi-
ciul nu are doar o valoare
culturalã, ci ºi una adminis-
trativã ºi istoricã, fiind con-
struit pe ruinele fostei case
domneºti a Moldovei. 

Sprijin regal 
pentru reabilitarea
Palatului Culturii
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Piatra naturalã pentru amenajãri inte-
rioare ºi exterioare este clasicã ºi modernã
în acelaºi timp, durabilã, se încadreazã per-
fect mediului ambiant, ºi este uºor de
întreþinut. Poate fi utilizatã pentru pardoseli
interior/exterior, placãri verticale
interior/exterior, plinte, socluri, blaturi de
baie/bucãtãrie, trepte, glafuri, monumente
funerare, „medalioane” pentru pardoseli,
mozaic veneþian, piatrã pentru amenajare
grãdini ºi alei.

„Lazaridis Marmurã ºi Granit” se
numãrã printre marile companii româneºti
care „sculpteazã” piatra naturalã în funcþie
de cerinþele existente pe piaþa materialelor
de construcþii. Înfiinþatã în anul 1992, soci-
etatea ºi-a dezvoltat în cei 13 ani de activi-
tate douã secþii de producþie, unde marmura

ºi granitul capãtã forme ºi dimensiuni con-
form dorinþei cumpãrãtorului, prelucrãrile
speciale coferind acestor materiale naturale
calitaþi estetice deosebite. Prima secþie asig-
urã operaþiunile de tãiere ºi dimensionare,
precum ºi prelucrãrile aferente, în timp ce a
doua secþie aduce un element de noutate pe
piaþa româneascã prin producerea de plãci
din mozaic de marmurã. „Placajele moza-
icate se adapteazã perfect formelor rotunde.
Combinaþiile care se pot realiza sînt de o fru-
museþe inegalabilã, oferind o imagine de
mare rafinament. O sufragerie cu pardosealã
din marmurã, asezonatã cu un ºemineu din
piatrã în culori calde, este modernã, plãcutã
ºi în acelaºi timp unicã. În ceea ce priveºte
provenienþa materiei prime, importãm mar-
murã, granit, travertin ºi alte pietre naturale
din India, China, Brazilia, Turcia, Spania,
Italia, Grecia, Egipt etc.”, ne-a declarat
doamna Alexandrina Leca, director general
al SC „Lazaridis Marmurã ºi Granit” SA. 

O scurtã descriere a produselor
„Lazaridis Marmurã ºi Granit” ar putea
începe cu lastrele. Acestea sînt bucãþi mari
de piatrã tãiate la grosime de 2 sau 3 cm, din
care se „croiesc” forme ºi dimensiuni con-
form dorinþei clientului. Din ele se pot tãia
placaje de diferite mãrimi, trepte, contra-
trepte sau plintã, ulterior realizîndu-se prelu-
crãrile necesare pentru a da muchiilor un
aspect plãcut. O altã categorie de produse
este reprezentatã de placajele de marmurã,
granit, travertin ºi alte pietre, cu dimensiuni
fixe (30,5x30,5x1cm sau 40x40x0,5 cm),
care au o bogatã paletã coloristicã.  La aces-
tea se adaugã placajele tip mozaic, realizate
la dimensiunea de 30,5x30,5 cm, compuse
din pietricele mici de dimensiunea 1,46x1,46
cm sau 3,6x3,6 cm. Mozaicul, prin forma ºi
culorile sale, prin modul de prelucrare a

pieselor mici care pot fi lustruite ºi
antichizate, sau forme neregulate de dimen-
siuni mai mari, îmbogãþeºte oferta actualã de
piatrã naturalã ºi oferã un farmec aparte
spaþiului amenajat. În plus, la mozaic, existã
posibilitatea de a adãuga borduri artistice
care dau un plus de frumuseþe materialelor
aplicate pe suprafeþe verticale. Oferta de
produse „Lazaridis Marmurã ºi Granit”
include ºi piatrã naturalã pentru alei ºi grã-
dini, ºeminee, socluri, monumente funerare,
la acestea adãugîndu-se ºi o bogatã gamã de
dale din beton pentru pardoseli de exterior
în culori ºi modele diferite. 

Preþurile pentru piatra naturalã sînt
comparabile cu cele pentru alte materiale cu
aceeaºi destinaþie. „Lazaridis Marmurã ºi
Granit” pune la dispoziþia  clienþilor sãi mar-

murã începînd de la preþul de 13 euro/mp +
TVA ºi granit începînd de la preþul de 17
euro/mp + TVA. Compania dispune în per-
manenþã de un stoc ce depãºeºte 20.000 mp
de lastre ºi placaje - marmurã ºi granit - în
culori diferite.

„Timpul trece, piatra rãmîne” - deviza
companiei „Lazaridis Marmurã ºi Granit”

„Lazaridis Marmurã ºi Granit”

Sediu central:
Prahova - Bãicoi, Str. Înfrãþirii nr. 111 Lilieºti 
Tel.: 0244-268744, Fax:  0244-268711
Mobil: 0722-353523, 0740-144551
e-mail: info@lazaridis.ro
Showroom:
Bucureºti - Otopeni, Calea Bucureºtilor 79A 
Tel.: 021-2664657, Fax: 021-2664659            
www.lazaridis.ro, e-mail: office@lazaridis.ro 

DEZNA CONSULTING
ARAD, str. ªtefan A. Doinaº nr. 42, Telefon: 0257-251795; Fax: 0257-250756

www.dezna.rdslink.ro; E-mail: dezna@rdslink.ro

Firma SC DEZNA CONSULTING SRL din Arad este prezentã în România de 
12 ani, fiind specializatã în comercializarea utilajelor, instalaþiilor ºi materialelor
tehnologice pentru industria lemnului (adezivi speciali, lacuri de ultimã 
generaþie, adezivi pentru tapiþerie, chituri coloranþi etc.) 
Furnizorii noºtri sînt firme prestigioase din Italia ºi Germania, cunoscute în
þãrile de origine ºi în Comunitatea Europeanã, dupã cum urmeazã:

! Adezivi speciali pentru industria mobilei ºi
binalelor - Grupul DURANTE&VIVAN SpA -
Pordenone - Italia

! Adezivi pentru tapiþerie (lipire poliuretan),
adezivi ecologici pe bazã de apã - Grupul 
WICTOR-CHAMBERLAIN SpA - Brescia - Italia

! Lacuri, coloranþi - inclusiv lacuri ecologice pe
bazã de apã - firma POLISTUC SpA - Udine - Italia

! Instalaþii de exhaustare, purificare aer venti-
laþie (instalaþii indispensabile pentru omologarea
fabriciilor dupã norme CEE) - Grupul MION SpA - Treviso - Italia

! Instalaþii de pulverizat lacuri, adezivi, vopsele etc. - firma SOGAMA
SpA - Milano - Italia 

Noi asigurãm consultanþa necesarã pen-
tru utilizarea acestor produse, transport
la sediu firmelor interesate, precum ºi
preþuri competitive de importator direct.

Menþionãm cã lucrãm cu circa
100 de firme, în special din
vestul României.

Vã aºteptãm sã ne 
contactaþi pentru a începe 
o colaborare fructuoasã! 

Doamna Alexandrina Leca, 
director general al 

SC „Lazaridis Marmurã ºi Granit” SA



Înfiinþatã prin Legea nr.215/1997, „Casa
Socialã a Constructorilor” (CSC) este unicul
operator privat de protecþie socialã din
România. Obiectul principal de activitate al
CSC este asigurarea protecþiei sociale a
salariaþilor din ramurile de construcþii ºi de
producere a materialelor de construcþii în
intervalul 1 noiembrie - 31 martie, cînd nu se

pot desfãºura activitãþi din cauza condiþiilor
meteorologice nefavorabile. 

La ora actualã, „Casa Socialã a Con-
structorilor” numãrã  aproximativ 570 de
societãþi membre, însumînd 44% din totalul
salariaþilor celor douã ramuri. Printre mem-
bri se numãrã „Hidroconstrucþia” SA Bucu-
reºti cu toate filialele sale, CCCF SA Bu-
cureºti, „Teleconstrucþia” SA Bucureºti,
SCCF Iaºi „Grup Colas” SA, „Construcþii
Hidrotehnice” SA Iaºi, „Tunele” SA Braºov,

TIAB SA Bucureºti, „Contransimex B” Plo-
ieºti, „Cominco” SA Bucureºti, „Deltacons”
SA Tulcea, „Energoconstrucþia” SA º.a. 

„Pe lîngã acestea, existã numeroase
societãþi mici ºi mijlocii de construcþii care
confirmã o tendinþã de consolidare a unui
management proactiv, în raport cu protecþia
resursei umane”, ne-a declarat preºedintele
Consiliului de Administraþie al CSC, domnul
Laurenþiu Plosceanu.  

Tendinþa este subliniatã ºi de dinamica
permanent ascendentã a fondurilor consu-
mate pentru acordarea protecþiei sociale în
condiþiile Legii nr.215/1997. Numai în iarna
2004-2005, volumul acestora a fost de 135
miliarde lei, beneficiind de protecþie un
numãr de 28.544 salariaþi.    

Protecþia socialã acordatã de CSC constã
în plata unei indemnizaþii reprezentînd 75%
din media pe ultimele 3 luni a salariului de
bazã brut, cu pãstrarea tuturor drepturilor de
salariat (continuitate, vechime, concediu,
asigurãri etc.). Indemnizaþia se acordã pro-
porþional cu durata efectivã a întreruperii
lucrului, dar nu mai mult de 90 de zile.

Sumele reprezentînd contribuþia pro-
prie a agentului economic membru al CSC se
includ în costuri, fiind deductibile la calculul
impozitului pe profit.

Fondurile constituite, conform preved-
erilor legale, de beneficiarii de investiþii
(investitori sau proprietari) ºi, în cotã core-
spondentã, de salariaþi ºi de societatea de
construcþii, sînt gestionate ºi multiplicate
profesionist de cãtre CSC, prin plasamente
cu risc zero sau foarte redus. Multiplicarea
realizatã acoperã rata inflaþiei ºi este supe-
rioarã dobînzilor medii la depozite oferite de
bãncile comerciale.

Din excedentul realizat de CSC, o cotã
este repartizatã firmelor cu viramente din
cotele de 1% ºi 1,5% în anul respectiv.

Un alt serviciu oferit membrilor,
prezentat ºi pe website-ul www.casoc.ro,
este acordarea de scrisori de garanþie pentru
participarea la licitaþii în limita fondurilor
depuse, cu un comision unic de 0,25% pe
trimestru din valoarea scrisorii.

Printre cele mai importante proiecte
iniþiate de „Casa Socialã a Constructorilor”,
derulate împreunã cu membrii sãi ºi în ben-
eficiul acestora, se numãrã:

¤ „Casa de Meserii a Constructorilor” -
înfiinþatã în august 2004 de „Casa Socialã a
Constructorilor” dupã modelul ºcolilor simi-
lare din Uniunea Europeanã; aceastã fun-
daþie susþine programe flexibile de formare
profesionalã ºi continuã pentru personalul
societãþilor de construcþii, membre sau
nemembre ale CSC;

¤ scrisori de garanþie pentru bunã exe-
cuþie - prin acord cu beneficiarii ai cãror exe-
cutanþi sînt membri ai Casei Sociale a
Constructorilor;

¤ Casa de Sãnãtate ºi Securitate în
Muncã a Constructorilor; 

¤ Casa de Concedii a Constructorilor;
¤ pensii ocupaþionale pentru ramura de

construcþii.
Dupã cum a subliniat domnul Mihai

Damian, director general al CSC încã de la
înfiinþare, „aderarea la «Casa Socialã a
Constructorilor» ºi constituirea sumelor pre-
vãzute de Legea nr.215/1997 asigurã stabi-
lizarea forþei de muncã înalt calificate ºi, prin
aceasta, creºterea calitãþii lucrãrilor execu-
tate ºi întãrirea poziþiei firmelor respective pe
piaþa construcþiilor. Veþi cunoaºte toate aces-

te avantaje numai aderînd la «Casa Socialã a
Constructorilor». Noi vã aºteptãm pentru ca
împreunã sã gãsim ºi alte forme de colaborare
în beneficiul breslei constructorilor!”.

O construcþie durabilã,
„Casa Socialã a Constructorilor”

S.C.                        S.A.

Produce ºi comercializeazã
materiale de construcþii 

din argilã arsã
!! Þigle
!! Blocuri ceramice
!! Cãrãmizi
!! Cahle de teracotã

CARS
Str. Bradului nr. 14, Târnãveni 545600, Judeþul Mureº

Tel. 0265-442035; 0265-440474, Fax: 0265-446108
www.sccarssa.ro, e-mail: office@sccarssa.ro 

„Casa Socialã a Constructorilor”
Bucureºti, str. Episcopul Timuº nr. 25,
sector 1
Tel.: 021-3178902, 021-3168342, 
Fax: 021-3008023
www.casoc.ro, e-mail: office@casoc.ro

Directorul General 
al „Casei Sociale a Constructorilor”,

domnul Mihai Damian

Preºedintele CA 
al „Casei Sociale a Constructorilor”,

domnul Laurenþiu Plosceanu

Vitral 
Trade

Bucureºti, 
bd. Lacul Tei nr. 126-128, sector 2
Tel./fax: 021-2427873, Mobil: 0724-571223
www.vitralii.com.ro, e-mail: office@vitralii.com.ro
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Tehologia de vopsire cu pul-
bere în cîmp electrostatic este un
domeniu tehnologic de actualitate
prin impactul sãu asupra concep-
tului de vopsire în general. Poate
fi consideratã o tehnologie tînãrã
comparativ cu vopsirea clasicã,
primele cercetãri în domeniu fiind
efectuate în anii 1930-1940 pen-
tru vopsirea cu mediu lichid în
cîmp electrostatic, iar pentru vop-
sirea cu pulbere în cîmp electro-
static primele cercetãri au fost
demarate în anii 1960. Primul
echipament industrial lansat pe
piaþã a fost comercializat în anul
1968 de cãtre GEMA Elveþia.

Ca promotor al acestei
tehnologii pe piaþa româneascã ºi
deschizãtor de drum în domeniu,
„Tim Electrocolor” ºi-a început
activitatea în anul 1991, fiind o
companie constituitã cu capital
integral autohton. 

Instalaþiile produse sînt
echipate cu tehnicã de pulverizare
de ultimã generaþie, realizate de
ITW GEMA Elveþia, lider mondial
în acest domeniu. Pentru Româ-
nia, „Tim Electrocolor” este uni-
cul reprezentant al companiei ele-
veþiene, asigurînd toatã gama de
produse ºi servicii legate de tehni-
ca pulverizãrii.

„Cele peste 180 de linii de
vopsire livrate ºi montate pe
parcursul celor 15 ani de exis-
tenþã au consolidat poziþia de
lider în topul producãtorilor de
pe piaþã. Prin implementarea
sistemului de asigurare a cal-
itãþii ISO 9000, am obþinut certi-
tudinea calitãþii produselor ºi
serviciilor oferite. Obiectivul
nostru fundamental este asigu-
rarea calitãþii ºi funcþionalitãþii

utilajelor la cele mai înalte cote
pentru a satisface pe deplin
aºteptãrile ºi încrederea cu care
am fost investiþi de beneficiarii
noºtri”, a precizat directorul
general al companiei, domnul
Frics Ladislau. 

În decursul anilor, „Tim
Electrocolor” ºi-a diversificat
activitatea, astfel încît la ora actu-
alã oferã urmãtoarele produse ºi
servicii:

¤ proiectare, execuþie, mon-
taj ºi punere în funcþiune utilaje
de pregãtire a suprafeþelor în
vedrea vopsirii;

¤ proiectare, execuþie, mon-
taj ºi punere în funcþiune uscã-
toare;

¤ proiectare, execuþie, mon-
taj ºi punere în funcþiune cabine
de vopsire manuale sau automate
cu pulbere;

¤ proiectare, montaj ºi pu-
nere în funcþiune sisteme de pul-
verizare cu pulbere în cîmp elec-
trostatic ITW GEMA Elveþia; 

¤ proiectare, execuþie, mon-
taj ºi punere în funcþiune cup-
toare de polimerizare pentru
vopsea pulbere; 

¤ proiectare, execuþie, mon-
taj ºi punere în funcþiune sisteme
de transport automate sau man-
uale; 

¤ proiectare, montaj ºi pu-
nere în funcþiune cabine de vop-
sire/uscare industriale pentru
vopsea lichidã; 

¤ service linii de vopsire cu
pulbere în cîmp electrostatic
furnizate de „Tim Electrocolor”
sau pentru linii ce înglobeazã
tehnologie „ITW Gema” Elveþia;

¤ service instalaþii ºi tehnicã de

pulverizare „ITW Gema” Elveþia; 
¤ piese de schimb originale

pentru echipamente „ITW Gema”
din stocul permanent aflat în
Timiºoara;

¤ servicii de vopsitorie cu pul-
bere în cîmp electrostatic; 

¤ servicii de pregãtire de
suprafeþe în vederea vopsirii;

¤ consultanþã în domeniul
vopsirii lichide sau cu pulbere în
cîmp electrostatic. 

Lista de referinþã a companiei
„Tim Electrocolor” conþine nume
sonore din industria româneascã,
printre acestea numãrîndu-se
„Arctic”, „Electroalfa”, „Electro-
lux România”, „Automatica”,
„Elba”, „Electroaparataj”, „Dual
Man”, „Luxten Lighting Aem”.
Cabinele de vopsire cu pulbere în
cîmp electrostatic ºi pistoalele de
pulverizare comercializate sînt
certificate INSEMEX - certificare
absolut necesarã conform legis-
laþiei în vigoare.

Participanþii la dezbaterea cu tema „Promovarea ºi
susþinerea calitãþii tîmplãriei termoizolante ºi a combat-
erii concurenþei neloaiale pe piaþa de profil”, manifestare
organizatã de Patronatul Producãtorilor de Tîmplãrie
Termoizolantã (PTT) au prezentat principalele probleme
care se înregistreazã în acest domeniu ºi propuneri pen-
tru rezolvarea acestora.

Domnul Constantin Cerbulescu, director executiv al
Oficiului pentru Protecþia Consumatorilor (OPC)
Bucureºti a afirmat cã „în acest an, organizaþia noastrã a
primit peste 100 de sesizãri referitoare la deficienþe de
execuþie/montaj a tîmplãriei, din care 50% au fost fon-
date. În prezent, pe piaþa de profil sînt multe firme care
activeazã în condiþii improprii, neavînd în dotare utilajele
necesare. Totodatã, în sezonul de vîrf, unele societãþi
mari, datoritã majorãrii cererii, încredinþeazã anumite
lucrãri cãtre alte firme, fãrã a verifica nivelul de dotare
tehnicã a acestora”. Domnul Cerbulescu a propus infor-
marea ºi instruirea clienþilor de tîmplãrie termoizolantã
prin publicarea de articole în publicaþii de largã circu-
laþie, pentru ca aceºtia sã ºtie ce sã cearã firmelor exe-
cutante. 

Domnul Kilaiditis Harilaus, vicepreºedinte PPTT, a
solicitat ca împreunã cu OPC sã se gãseascã o cale prin
care sã se aprobe un regulament cu norme minime de

calitate ºi de dotare tehnologicã. „Nu se va reuºi ridi-
carea ºtachetei calitãþii dacã nu se eliminã concurenþa
neloialã pe care producãtorii mari o resimt”, a afirmat
vicepreºedintele PPTT. Pentru creºterea nivelului de cal-
itate a tîmplãriei, domnul Attila Beer, director de vînzãri
„Alukonigstahl”, a subliniat importanþa organizãrii unor
seminarii tehnice referitoare la montaj ºi managementul
firmelor. „Anduranþa produselor finite are de suferit
datoritã deficienþelor apãrute pe parcursul lucrãrilor de
asamblare. De aceea, chiar dacã sînt utilizate sisteme
performante, datoritã lipsei experienþei în montaj, rezul-
tatele sînt nesatisfãcãtoare”, a subliniat oficialul
„Alukonigstahl”. Domnul George Pîrvu, director general
„Schachermayer”, a susþinut aceastã iniþiativã, arãtînd cã
„se impune certificarea calitãþii tîmplãriei ºi nu a ele-
mentelor care o compun“. 

Un alt „punct dureros” atins în timpul dezbaterilor
a fost cel referitor la publicitatea înºelãtoare. Domnul
Gheorghe Angelescu, reprezentant zonal „Veka
România” a menþionat faptul cã unii furnizori de materi-
ale declarã proprietãþi fizice superioare pentru produse-
le lor, în timp ce alþi producãtori de tîmplãrie ter-
moizolantã folosesc materiale publicitare de la firmele
de prestigiu fãrã a utiliza produsele acelor firme. „Toate
acestea se datoreazã unei lipse a legislaþiei corespunzã-

toare, a lipsei normelor minime de calitate ºi a neim-
plicãrii organelor abilitate la care s-au fãcut aceste recla-
maþii”, a subliniat domnul Angelescu.

Domnul Adrian State, director general „Den
Braven”, a mulþumit PPTT  pentru sprijinul acordat în
reclamaþia înaintatã împotriva firmei „Selena”, care a
declarat caracteristici superioare pentru produsele com-
ercializate, nesusþinute de verificãrile efectuate.

Concurenþa neloialã ºi publicitatea înºelãtoare,
principalele probleme de pe piaþa 

tîmplãriei termoizolante

„Tim Electrocolor”
Timiºoara, str. Lalelelor nr. 23
Tel: 0256-495532, 0256-207499
Fax: 0256-490332, 0256-309445
RDS-tel: 0356-416074, 0356-416075
www.timelectrocolor.ro
E-mail: tehnic@timelectrocolor.ro

„Tim Electrocolor” - promotorul
tehnologiei de vopsire cu pulbere în

cîmp electrostatic pe piaþa româneascã

Cabinã dublã manualã



SC „Termocolor” SA Iaºi,
companie membrã a Grupului
„Melcret”, a fost înfiinþatã în
1997, prima linie de vopsire în
cîmp electrostatic fiind pusã în
funcþiune în 1998. Etapele proce-

sului tehnologic sînt cele clasice
ºi obligatorii în cazul profilelor
din aluminiu. „Pregãtirea
suprafeþelor în bãile speciale de
tratare, spãlarea în apã deduriza-
tã, uscarea - sînt etape fãrã de

care vopsirea aluminiului nu
poate fi executatã. Vopsirea în
cîmp electrostatic se executã
într-o instalaþie de pulverizare
automatã, care controleazã debit-
ul pudrei, presiunea ºi debitul
aerului trecut în prealabil printr-
o instalaþie criogenicã, încãr-
carea electrostaticã a pudrei,
toate în concordanþã cu tipul pro-
filelor ºi viteza de deplasare pe
verticalã a pistoalelor, ºi pe ori-
zontalã a conveiorului cu pro-
file”, ne-a declarat domnul
Corneliu Veliºcu, preºedintele
Grupului de Firme „Melcret”.
Polimerizarea are loc într-un cup-
tor tip BOX, la temperaturi bine
stabilite ºi cu diferenþe de tem-
peraturã dintre diferitele puncte
ale cuptorului de maxim 3 grade
Celsius.  

Investiþiile în utilaje noi de
producþie, care au depãºit
350.000 euro în ultima perioadã,
fac posibilã diversificarea contin-
uã a ofertei „Termocolor”. Astfel,
prin punerea în funcþiune a liniei
de vopsire prin sublimare, se pot

obþine suprafeþe care imitã per-
fect diferite texturi de lemn,
existînd posibilitatea vopsirii în 17
nuanþe. În plus, instalaþia oferã
posibilitatea vopsirii tablelor ºi în
8 nuanþe imitaþie marmurã
(Carara, Alba, Rosso Verona) sau
granit. În laboratorul propriu, se
verificã calitatea vopsirii conform
normelor QOALICOAT. Compania
deþine ºi o maºinã de curbat pro-
file cu programator, ceea ce per-
mite obþinerea de profile curbate
în serie. 

Dotarea de excepþie permite
societãþii ieºene sã oferã clienþilor
atît servicii de vopsire a profilelor
proprii, dar ºi posibilitatea achiz-
iþionãrii de profile gata vopsite în
culorile ºi nuanþele de lemn sau
marmurã dorite. De asemenea,
„Termocolor” executã operaþiuni
de vopsire ºi a altor tipuri de
repere metalice pentru diverse
industrii. Ca o completare
fireascã, „Termocolor” oferã ºi
plase împotriva insectelor, glafuri
din aluminiu ºi paneluri aluminiu -
polistiren - aluminiu în culorile ºi

nuanþele solicitate.
„Nãscut” în 1990, Grupul

„Melcret” Iaºi cuprinde 3 firme:
„Melcret” SA, care produce scãri
ºi schele de aluminiu, geamuri
termoizolante, tavane false,
placãri cu paneluri tip
„Alucobond” ºi balustrade din
aluminiu; „Melcret Fonoterm” -
realizeazã tîmplãrie din aluminiu
ºi PVC, uºi cu ornamente, pereþi
cortinã ºi luminatoare;
„Termocolor” - are ca obiect de
activitate vopsirea în cîmp elec-
trostatic cu pulberi, producerea
de profile cu punte de rupere
termicã ºi structuri ºi subansam-
ble pentru tîmplãria din aluminiu
(plase împotriva insectelor,
glafuri ºi paneluri). Numele
„Melcret” provine de la „abre-
vierea” cuvintelor Mecanicã -
ELectrotehnicã - CREativitate -
Tehnicã.

În perioada 1-4 septembrie,
compania „Termocolor“ va fi pre-
zentã cu stand propriu la Expoziþia
Naþionalã de Construcþii ºi Insta-
laþii CAMEX Suceava.

Aprobat de C.E.N. (Comitetul Euro-
pean de Standardizare) la 27 decembrie
2002, norma europeanã EN 12608:2005 cu
privire la ,,Profile de policlorurã de vinil
neplastificatã (PVC-U) pentru fabricarea
ferestrelor ºi uºilor”  a fost  adoptatã  în
România, iniþial la 17 iunie 2004, prin pub-
licarea unei file de confirmare a adoptãrii.
Versiunea în limba românã este în lucru,
fiind discutatã în comitetul de lecturã în
mai 2005.

Aceastã normã se referã la clasificare,
cerinþe si materialele de încercare a pro-
filelor din PVC-U ºi ar fi trebuit sã  fie apli-
catã  în România încã din 2004. Din punctul
de vedere al producãtorilor de tîmplãrie,
standardul este important pentru a
cunoaºte ºi pretinde furnizorului respecta-
rea acestuia.

Din  punctul de vedere al clienþilor de
tîmplãrie, unele din prevederile normei îi
pot ajuta  sã opteze  pentru un tîmplar sau
altul ºi în funcþie de tipul  profilului utilizat.

Mã voi referi în continuare  la cîteva
noþiuni ºi prevederi ale normei europene
care cred cã ar trebui cunoscute.

Durabilitatea este capacitatea unui
profil  de a pãstra într-o fereastrã ºi/sau o
uºã proprietãþi satisfãcãtoare pe parcursul
unei durate de utilizare estimatã, corespun-
zãtoare cel puþin unei durate de utilizare
rezonabilã din punct de vedere economic
pentru tîmplãria montatã într-o clãdire.

Standardul atrage atenþia cã durabili-
tatea nu poate fi interpretatã ca o
garanþie, ci numai ca o modalitate care
permite alegerea produselor. 

Din pãcate, unii pro-
ducãtori de tîmplãrie folos-
esc durata de utilizare a pro-
filelor drept durata de
garanþie a ferestrelor,
inducînd în eroare clienþii.

Standardul face o serie
de clasificãri privind diferite
aspecte ale performanþei
profilelor. 

De exemplu, din punct
de vedere al zonelor climat-
ice unde pot fi utilizate pro-
filele din P.V.C,  normativul
stabileºte douã zone. Cli-
mat moderat (M), este con-
siderat atunci cînd media
temperaturilor cotidiene din
cea mai cãlduroasã lunã a
anului nu depãºeºte 22°C iar
climatul sever (S) atunci
cînd aceastã temperaturã
este egalã sau mai mare.

Nu cred cã este necesar sã aºteptãm
apariþia anexelor naþionale la acest stan-
dard ca sã ne dãm seama cã, cel  puþin în
zona de deal ºi de cîmpie a Moldovei, uti-
lizarea profilelor pentru „climat moderat”
nu este indicatã, pentru cã în lunile iulie ºi
august temperaturile reale  maxime
depãºesc cu mult limita de 22°C.

Problema este cã producãtorii de pro-
file nu inscripþioneazã profilele în mod
corespunzãtor ºi, ca atare, clienþii fere-
strelor nu pot verifica calitatea profilului
din care a fost realizatã fereastra
cumpãratã.

Un alt tip de clasificare al profilelor se
face dupã grosimea suprafeþei vizibile ºi
a celor care nu se vãd.

De exemplu pentru suprafeþele viz-
ibile, clasa A prevedea grosimea de peste
2,8 mm, pentru clasa B de peste 2,5 mm iar
la clasa C nu este nici o cerinþã.

Standardul precizeazã cã acestã clasifi-
care are ca scop „importantele variaþii în
funcþie de modelul profilului ºi al ferestrei”
pentru diverse aplicaþii din Europa, fãrã sã
inducã diferenþe în ce priveºte calitatea
profilelor ºi a performanþei ferestrelor.

Standardul prevede o serie de cerinþe

cu privire la material, aspect,
culoare, contractabilitatea,
rezistenþã  la ºoc etc.

Referitor la toleranþa la
dimensiunile exterioare,
norma europeanã prevede o
abatere maximã de ± 0,5 mm,
abatere care deja se simte ºi se
vede la îmbinãrile dintre profile.

Ultimul capitol stabileºte
modul de marcare a pro-
filelor principale ºi auxiliare.
Astfel, un profil principal trebuie
marcat în mod lizibil, într-un loc
care nu se vede cînd fereastra
este închisã.

Marcajul trebuie sã cu-
prindã cel puþin urmãtoarele
informaþii: numele ºi marca pro-
ducãtorului, referirea la standar-
dul EN 12608, clasificarea zonei
climatice, clasificarea rezistenþei
la ºoc, a grosimii peretelui, pre-

cizarea utilizãrii materialului reciclat (dacã
este cazul) ºi codul de producþie. Cu profile
marcate astfel, putem avea garanþia cal-
itãþilor stabilite de marcaj, iar în caz de
reclamaþii se poate verifica identitatea din-
tre marcaj ºi materialul utilizat.

Sugerãm producãtorilor de tîmplãrie
sã impunã furnizorilor de profile din P.V.C.
sã se alinieze la Normele Europene ºi
Naþionale prin aplicarea corectã a marcaju-
lui, astfel încît clienþii finali sã ºtie pe ce
dau banii.

Ing. Corneliu VELIªCU
SC „Melcret Fonoterm” SA
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„Termocolor” Iaºi vopseºte aluminiu
în nuanþe imitaþie lemn sau marmurã

Compania ieºeanã îºi va prezenta ofertele la CAMEX Suceava

Furnizorii de profile din P.V.C.
pentru ferestre ºi uºi trebuie sã se

conformeze Normelor Europene



Distincþia acordatã de revista
AUTO SHOW în urma competiþiei
desfãºuratã la Zãrneºti - Cheile
Grãdiºtei, este doar cea mai recen-
tã primitã de Land Rover Discovery
3 pentru cã lista premiilor obþinute
de NOUL DISCOVERY 3 se
opreºte la 28 de distincþii, obþinute
în 8 þãri. 

Cumulînd experienþa a peste
60 de ani de activitate, Land Rover
a lansat al treilea model DISCOV-
ERY. Maºina a cucerit încã de la
apariþie atît piaþa europeanã, cît ºi
cea americanã, fiind disponibilã în
douã variante de motorizare acor-
date preferinþelor fiecãreia. Una
este dieselul de 2,7 litri, 6 cilindri în
V, de pe Jaguar S-Type (aici în vari-
anta cu un singur compresor pentru
a favoriza cuplul motor) ce dezvoltã
la Discovery 3 190CP/4000rpm ºi
440Nm/1.900rpm. Cea de-a doua

variantã este o „benzinã” de 4,4
litri, în V8, adicã binecunoscutul
propulsor al Jaguarului XJ sau XK8,
care face extrem de greu de pãstrat
maºina în vitezele legale pe ºosele
ºi care susþine setea de adrenalinã a
off-roaderi-lor împãtimiþi, avînd în
vedere cei 300CP/5.500rpm ºi
425Nm/4000rpm.

Indiferent de varianta de
motorizare, Discovery 3 pune la dis-
poziþia clienþilor o suspensie pneu-
maticã, cu gardã reglabilã la sol prin
sistemul Terrain Response în-
cepînd chiar cu varianta de dotare
standard. Titlul amintit mai sus a
fost cîºtigat cu un Discovery 3 2,7
litri TDV6 nivel de dotare standard,
dar care cuprinde o plajã foarte
întinsã de sisteme de siguranþã, de
asistare a tracþiunii (ETC), a frînãrii
atît în regim de pante abrupte
(HDC), cît ºi în cazul frînãrilor de

urgenþã (ABS ºi EBD) ºi nu în
ultimul rînd 8 airbag-uri, computer
de bord.

Discovery este echipat cu cel
mai avansat sistem 4x4 disponibil
actual. Sistemul Terrain Response,
întrucît despre acesta este vorba,
presupune pregãtirea maºinii pen-
tru cinci tipuri de teren total dife-
rite: ºosea, pasaje îngheþate sau în-
zãpezite, ºanþuri foarte adînci tipice
drumurilor forestiere ºi zone mlãº-
tinoase, zone de prundiº sau nisip ºi
nu în ultimul rînd terenuri stîncoase
pe suprafaþa cãrora maºina ar putea
fi nevoitã sã direcþioneze cuplul
motor 100% pe o singurã roatã, cea
cu aderenþa cea mai bunã.

Poziþionarea consolei centrale
este extrem de comodã aducînd
totul la îndemîna conducãtorului.
Confortul acestuia este completat
de reglajele scaunului, a volanului

multifuncþional ºi de poziþia înaltã
la condus. Pasagerii beneficiazã de
extrem de mult spaþiu, maºina
excelînd la capitolul ergonomie: 12
spaþii de depozitare ºi posibilitatea
de dotare cu 7 locuri, concepute sã
ofere un confort deosebit pentru 7
persoane adulte. In cazul optãrii
pentru acest pachet, nu trebuie sã
vã faceþi griji în privinþa portbagaju-
lui, pentru cã scaunele se pot plia în
interiorul podelei acesta putînd fi
folosit la capacitate maximã.

Deºi aceastã spaþialitate impli-
cã o dozã de masivitate, maºina
este foarte uºor manevrabilã,
datoritã servodirecþiei asistate elec-
tronic. Un argument puternic în
susþinerea acestei afirmaþii este
aria de bracaj de 11m, pentru o
maºina ce mãsoarã: 4,835 m
lungime, 2,190 m lãþime, 1,887 m
înãlþime ºi 2,5 t greutate. 

Fiind în egalã mãsurã un off ºi
un on road de excepþie, fiþi siguri
cã unghiul de atac de 37,2 grade,
de degajare de 29,6 grade ºi de
trecere de 27,9 grade sînt comple-
tate de caroseria autoportantã ce
conferã o stabilitate de excepþie
pentru un 4x4.

Dacã cei 60 de ani de exclusiv-
itate în domeniul 4x4 ai Land
Rover-ului, cele cîteva zeci de pre-
mii obþinute, tot ceea ce au spus
sau spun ceilalþi despre Discovery
nu v-au convins, atunci aveþi ºansa
sã încercaþi singuri ceea ce pînã
acum ceilalþi nu au fãcut decît sã
spunã. Dealerul zonal, SC TESTER
SRL vã pune la dispoziþie întreagã
gamã de modele Land Rover prin
show-room-ul din Iaºi, Calea
Chiºinãului nr. 23 si vã aºteaptã la
drive test cu multe dintre modelele
Land Rover.

Nu degeaba ºi-au ales acest slogan cei de
la Mercedes! Prin inventivitatea care i-a car-
acterizat de-a lungul timpului, grija pentru
atingerea perfecþiunii absolute ºi depãºirea
oricãror limite ºi bariere în calea inovaþiei, au
demonstrat încã o datã cã sînt «aºi» în materie
de eleganþã, clasã, stil ºi rafinament.

Noua generaþie a Clasei C face parte din
categoria acelor automobile care-þi stîrnesc o
pasiune menitã sã-þi taie rãsuflarea. Pe lîngã
confortul ºi siguranþa tipice Mercedes, limuz-
ina vã aºteaptã cu un design bine finisat ºi o
dinamicã excelentã la condus. Noul mecan-
ism de rulare DIRECT CONTROL combinã
confortul obiºnuit cu o agilitate care v-a fost
necunoscutã pînã în prezent.

Faptul cã automobilele Clasei C sînt ºi
mai sportive se vede imediat, datoritã
farurilor cu sticlã clarã ºi opticã Brillant,
noului spoiler faþã cu spaþii mari de intrare a
aerului, cît ºi grilajului radiatorului, cu trei
lame care scot în evidenþã caracterul dinamic.

La volanul Clasei C aveþi parte de ceea
ce se cheamã putere absolutã. Motoarele
Diesel cu injecþie directã Common Rail oferã
o mare putere de antrenare chiar ºi la turaþii
scãzute. În ceea ce priveºte consumul,
motoarele CDI sînt economice atît la drum
lung, cît ºi în oraº.

Adevãratul confort
este cînd realitatea

devine un vis
Se poate întîmpla ca în Clasa C sã abor-

daþi cu plãcere rutele ocolitoare. Acest

lucru nu se datoreazã însã numai abilitãþilor
dumneavoastrã la condus, ci ºi confortului
de vis la care sînteþi expus. O ofertã mare
de spaþiu ºi scaunele deosebit de conforta-
bile pot sã transforme spaþiul interior în
interiorul dumneavoastrã preferat de
relaxare. La acest lucru îºi aduce aportul ºi
sistemul automat de climatizare THER-
MATIC, care asigurã circuitul aerului curat.

Sistemul PARKTRONIC, pus la dispoz-
iþie opþional, vã uºureazã parcarea ºi ieºirea
din parcare. Un ecran vã indicã distanþa
rãmasã pînã la obstacol. În caz cã devine prea
micã, sistemul emite un semnal acustic.

ªi pentru a-ºi meþine forma
ireproºabilã pe care toþi o admirãm, Clasa C
este dotatã cu pachetul sport AMG, care-i

oferã dinamicitatea unicã. Pachetul sport
AMG se compune din spoilerul sport din
faþã cu proiectoare pentru ceaþã încorpo-
rate, spoilerul din spate, precum ºi
pragurile laterale.

Siguranþa 
dumneavoastrã, 

originea ideilor noastre
Fiind adepþii ideii conform cãreia nu

existã plãcere la condus decît atunci cînd nu
existã riscuri, la Clasa C puteþi gãsi multe
dotãri pe care Mercedes le-a dezvoltat în
ceea ce priveºte siguranþa. Unul dintre
exemple este programul electronic de sta-

bilitate ESP, care în situaþii critice, unde
este necesar sã se frîneze una sau mai
multe roþi, acþioneazã pentru a stabiliza
automobilul.

Dacã totuºi se va ajunge la accident, se
activeazã airbag-urile frontale, airbag-urile
laterale ºi cele ale ferestrelor, în funcþie de
tipul ºi puterea impactului. 

Prin ce ne exprimãm
cel mai bine

Clasa C vorbeste despre sine prin inter-
mediul a trei variante: CLASSIC, ELE-
GANCE ºi AVANTGARDE. Încã de la mod-
elul CLASSIC, se observã noile capace de
roþi, care impresioneazã împreunã cu
pneurile de 16 þoli din dotare. Pentru ELE-
GANCE ºi AVANTGARDE existã jante din
aliaj uºor, cu un nou design atrãgãtor.

Oferta de preþ la Clasa C este parcã
prea bunã pentru a fi ratatã: cu un avans
de numai 1990 euro* ºi o dobîndã de
7,95%, fiecare dintre noi se poate bucura
de luxoasele limuzine Clasa C care por-
nesc de la un preþ CIP de 24.970 euro.

Acordaþi-vã ºansa de a fi la volanul unei
astfel de provocãri în materie de stil, ele-
ganþã ºi clasã prin programarea la un drive-
test la sediul CASA AUTO - partener
Autorizat DaimlerChrysler, cu adresa în
Iaºi, Str. Moara de Foc nr.41, tel.:
0232/271313, 0232/272333. Totodatã, pen-
tru mai multe informaþii, vã stãm la dispoz-
iþie la sediul Casa Auto.

(* - fãrã TVA)

Land Rover
Discovery 3

Cel mai 4x4 
al anului 2005

Mercedes-Benz Clasa C - pasiune pentru perfecþiune
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Nissan continuã sã-ºi con-
solideze imaginea de constructor
auto de primã mînã. ªi asta odatã
cu lansarea modelul X-Trail, un
Sport Utility Vehicle (SUV) cu
multã personalitate, ce a apãrut
recent în þara noastrã ºi a devenit
deja una dintre preferinþele
românilor în materie de maºini 4x4.
Noul model X-Trail are un gabarit
mai mic (în comparaþie cu „fratele”
Patrol), dar dotãrile standard sînt
multiple ºi de ultimã generaþie. 

Experienþa imensã a construc-
torului japonez în domeniul auto-
mobilelor off-road îºi spune pe
deplin cuvîntul în cazul lui X-Trail.
Nissan a inventat ºi montat pe
acest SUV un sistem ultra-perfor-
mant de tracþiune integralã. „ALL
MODE four whell drive by wire sys-
tem”, o transmisie 4x4 care poate fi
comandatã prin intermediul simplei
apãsãri a unor butoane, în trei mod-
uri diferite. În condiþii de rulare
normale, X-Trail are tracþiune faþã
2WD, cînd este nevoie se poate
trece în modul AUTO - ambele
punþi motoare, iar pentru traseele
dificile se blocheazã cuplajul elec-
tro-hidraulic, care are rolul unui
diferenþial central (modul LOCK) ºi
cuplul va fi repartizat în proporþii
fixe: 53% la puntea faþã, respectiv
47% pentru cea posterioarã.

Calitãþile de adevãrat off-road sînt
date ºi de suspensiile ferme, dar la
care se remarcã o funcþionare
silenþioasã. 

Nissan X-Trail se bucurã de
serviciile a trei motorizãri: douã pe
benzinã de 2L/140 CP ºi 2.5L/165
CP ºi un puternic turbodiesel 2.2
dCi dezvoltînd 136 CP la 4000 rpm.
Consumul mediu de 7.2 litri de
motorinã la 100 km realizat de
acesta îl situeazã pe X-Trail în topul
celor mai economice SUV-uri. Deºi

denumirea sugereazã o prove-
nienþã europeanã, originea motoru-
lui este japonezã. Nivelul sonor
este redus, iar caracteristica sa de
cuplu este excelentã, nefiind sesiz-
abil nici un semn de efort cînd se
apasã pedala de acceleraþie. Cutia
de viteze are ºase trepte ºi o
eºalonare a demultiplicãrilor
potrivitã cu potenþialul motorului. 

Fiind un model recent, interi-
orul lui Nissan X-Trail este foarte
bine pus la punct. Calitatea finisãrii

sale este foarte bunã atît în privinþa
asamblãrii, cît ºi a materialelor. În
bord, datoritã configuraþiei cu
instrumente amplasate central, au
fost aranjate spaþii utile cum nu se
regãsesc la alte modele, de exem-
plu un compartiment pentru
rãcirea/încalzirea recipientelor.
Scaunele reglabile electric (inclusiv
pe înãlþime) ºi încãlzite sînt ferme,
dar forma lor este ireproºabilã ºi
oferã o susþinere lateralã bunã.

Dincolo de aprecierile la

adresa detaliilor frecvent întîlnite,
X-Trail mai atrage atenþia prin douã
inovaþii originale. Mai întîi, un sun-
roof de foarte mari dimensiuni,
excelent pentru o ambianþã inte-
rioarã luminoasã ºi o conducere
parþial decapotatã. Apoi, barele de
amarare de pe pavilion, în forma
cãrora sînt integrate ºi o pereche
de proiectoare puternice. 

Dotarile de serie sînt exce-
lente: ABS + EBD + Brake Assist
(asistenþa la frînarea de urgenþã),
airbag-uri frontale ºi laterale, insta-
laþie de aer condiþionat automatã,
geamuri electrice faþã/spate ºi
oglinzi electrice încãlzite, oglindã
retrovizoare interioarã cu efect
antiorbire, închidere centralizatã cu
telecomandã, radiocasetofon + CD
changer 6 CD-uri + 6 boxe, satelit
de comandã audio pe volan ºi lista
poate continua.

ªi toate calitãþile Nissan-
ului X-trail sînt întregite de un
preþ de excepþie, începînd de la
17.550 euro CIP pentru vari-
anta 4x2 ºi o dobîndã excepþion-
alã de numai 4,4% la sold.

Pentru detalii suplimentare ºi
înscrieri la drive-test cu modelul X-
Trail puteþi contacta consilierii în
vînzãri Nissan la sediul Caremil
Impex din Iaºi, Valea Lupului sau la
numãrul de telefon: 0232/25.37.48.

SUV uºor de la Nissan - atracþie X-Trail
Financiarul32 Publicaþie economicã a Regiunii de Dezvoltare Nord-Est

Iulie - August 2005
www.financiarul.ro

AUTO

Secþiunea Financiarul AUTO este realizatã în colaborare cu “A&G Edit” Iaºi

P

Dupã zvonuri ce au circulat intens în ultima
perioadã, a venit ºi confirmarea. Prin intermediul
directorului executiv Bernd Pischetsrieder, a fost
confirmat scandalul de corupþie de proporþii la ren-
umitul producãtor european de automobile
Volkswagen.

Pagubele provocate de neregulile în folosirea
banilor companiei ºi de actele de corupþie ale unor
oficiali ai companiei, a declarat Pischetsrieder într-
un interviu acordat revistei „Bild”, se ridicã la sute
de mii de euro. Scandalul a cãpãtat ºi mai mari pro-
porþii dupã ce Peter Hartz, directorul pentru resurse
umane, ºi-a prezentat cererea de demisie, asumîndu-
ºi astfel responsabilitatea pentru neregulile
descoperite în activitatea unor oficiali ai companiei.

Gestul lui Hartz, a declarat Bernd
Pischetsrieder, vizeazã „evitarea unor grave preju-
dicii pentru reputaþia companiei”. Revista „Bild” ºi
alte ziare germane, reluate ºi de agenþia Associated
Press, au relatat cã Peter Hartz, membru al
Partidului Social-Democrat ºi al influentului sindicat
de ramurã IG Metall, apropiat al cancelarului
Gerhard Schroeder, ar fi pus la dispoziþia
comitetelor de întreprinderi sume importante pen-
tru aºa-zise cãlãtorii de afaceri în strãinatate. Un
buget generos ar fi fost alocat ºi liderilor sindicali
sau amantelor lor pentru deplasãri luxoase în afara
þãrii, inclusiv în Brazilia.

Revista „Focus”, la rîndul ei, a relatat cã Peter
Hartz ar fi invitat, ani de-a rîndul, preºedinþii
comitetelor de întreprindere din toate unitãþile

companiei Volkswagen la „voiaje extrem de costisi-
toare în strãinãtate”“. Soþiile lor au fost ºi ele invi-
tate la bordul avionului companiei ºi în hotelurile de
cinci stele, cele mai prestigioase din Europa, alãturi
de soþ.

În plus, unele dintre ele au primit plicuri cu
sume între 1.000 ºi 2.000 de euro pentru a-ºi face
cumpãrãturi. Unul dintre colaboratorii lui Hartz,
organizatorul cãlãtoriilor de plãcere, Klaus Joachim
Gebauer, este deja anchetat pentru escrocherie ºi
abuz de încredere. Corespondentul Associated
Press la Berlin a informat cã, încã de luna trecutã,
Procuratura a început anchetarea a doi oficiali ai
companiei Volkswagen, sub acuzaþia de luare de
mitã de la firme furnizoare.

În contextul respectiv a avut loc ºi demisia
bruscã a liderului sindical al muncitorilor de la
Volkswagen, Klaus Volkert. În evoluþia scandalului,
presa germanã reaminteºte ºi demisia, de luna tre-
cutã, a ºefului Skoda, ramura cehã a Volkswagen,
Helmuth Schuster, prieten al lui Hartz.

Demisia lui Peter Hartz este „doar vîrful ice-
bergului”, anchetele declanºate putînd scoate la
ivealã adevãrata amploare a scandalului de corupþie
de la Volkswagen. „Financial Times Deutschland”
merge mai departe, conferind scandalului ºi o tentã
politicã. Surse informate, citate de ziar, au susþinut
cã Hartz ar fi implicat, la cererea lui Gerhard
Schroeder, în activitãþi de „cumpãrare” a sprijinului
liderilor sindicali faþã de mãsurile dure de restruc-
turare ale corporaþiilor.

Citroen a reinventat 
sistemul de parcare

automatã

Creºterea vînzãrilor de autovehicule nu înseamnã numai o aglomerare a
traficului, dar ºi bãtãi de cap, atunci cînd trebuie sã parchezi maºina. Acest
lucru nu este valabil numai în România, ci în mai toate þãrile europene, unde
infrastructura a pierdut rãzboiul cu ritmul de creºtere a vînzãrilor de autove-
hicule. Acesta este motivul pentru care Citroen ºi-a propus sã introducã pe
toate modelele sale viitoare un sistem automat de parcare. Denumit City
Park, acesta va costa, potrivit estimãrilor reprezentanþilor companiei
franceze, circa 1.500 de euro ºi se va regãsi pe lista opþiunilor.

Cum funcþioneazã?
Prin apãsarea unui buton, se pune în funcþiune un sistem compus din trei

senzori laser (doi în faþã ºi unul în spate), care mãsoarã distanþele dintre douã
automobile deja parcate. Acesta este funcþional la viteze de pînã la 26 de
km/h ºi semnaleazã toate oportunitãþile întîlnite din momentul activãrii. În
cazul în care este suficient spaþiu pentru maºina ta, nu-þi mai rãmîne decît sã
apeºi un al doilea buton, care va activa sistemul Parking Aid. Acesta con-
troleazã direcþia ºi pune în miºcare automat maºina, ºoferul trebuind doar sã
selecteze, dupã caz, treapta întîi sau marºarierul ºi sã frîneze. ªi aceste oper-
aþiuni sînt, însã, sugerate de computer, informaþiile fiind oferite prin semnale
sonore ºi instrucþiuni scrise pe display-ul navigaþiei. Tehnologia self-parking
nu este o noutate, ea fiind deja disponibilã, ca opþiune, printre dotãrile noii
generaþii a automobilelor Toyota Prius distribuite pe piaþa japonezã. În
Europa, sistemul nu este încã utilizat, comercializarea lui urmînd sã aibã loc
abia peste doi ani. Dacã va fi sau nu o premierã, depinde de rezultatul testelor
pe care Citroen le efectueazã deja cu propria versiune, folosind modelul C3.

Scandal de corupþie la Volkswagen


